Linearis vs non-linearis
On-demand vagy non-demand?

HTE Medianet 2015
2015. oktober 8.

TV2 CSOPORT



Bevezeto

Zene vs vided ipar technolégiai fejlédése

1. Kezdetben volt..
= Koncert, radidé — mint linearis tartalom
2. Majd megjelentek a non-linearis lehetéségek..
= LP/CC/CD —kb 50 év
= iTunes/Spotify, etc — nincs még 10 éve hogy megjelent, és mar egyeduralkodd
3. Avaltas hihetetlenul gyors volt, mert..
= Atomoritési technoldgia gyors utemben fejl6daott

A zene tarolas nélkil, barhol,

= A savszélesség nott , . , v .
9 barmikor szabadon elérhetové valt

= Adatatvitel olcsébba valt

A TV/videé iparban ez a gyors valtas még nem tortént meg..

= Atechnologia nem olyan iramban fejlédik/fejl6dott — bonyolultabb feladat a tomorités és a kép/
hang szinkronban tartasa

= Emiatt a tartalom eljuttatasanak a legkoltséghatékonyabb formaja még mindig a broadcast
(linearis) technologia

= Ahol a minél szélesebb kornek és izlésnek a lehetd legjobb idbzitéssel kell kiszolgalni az igényeit



Hagyomanyos linearis TV/videé iparag jellemzoi

A digitalis vilag még nem allitotta félre a hagyomanyos TV-s piacot

1.

Erett iparag, egyszerii és jol miikodd folyamatokkal

Kevés szerepld, régre visszatekinté egyuttmikodések, nagy arbevétel koncentracio mellett
JOl mikodd uzleti modell, tobb bevételi forras, novekvé piac (terjesztési dij, egyedi

bevételek, hirdetési arbevétel)

Tomegek hatékony, egyideji elérése

Gyors reach épités
Magas konverzids arany

Kivalo ar-érték arany

Vilagos, atlathaté adatok, mérések

Iparagi valuta — Nielsen GRP

A tartalom elo-finanszirozasa

Eves ligyndkségi vallalasok miatt jol tervezhetd a tartalom gyartas koltsége, kockazata



Trendek — amelyek helyzetbe hozzak a Digitalis Video vilagot

1. Fragmentacio

Traditional TV 25, 1993

Content Model
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Trendek — amelyek helyzetbe hozzak a Digitalis Video vilagot

1. Fragmentacié

Cross channel devices
killed the television star!

Source: LUMA Partners — The Future of (Digital) TV
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Trendek — amelyek helyzetbe hozzak a Digitalis Video vilagot

2. Eszkozok szamanak boviilése

Global Device Sales

US Mobile Video Viewers

Tablets
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Source: Garnter, IDC, Strategy Analytics, Company Filings, Bl Intelligence estimates, eMarkter

Source: LUMA Partners — The Future of (Digital) TV




Trendek — amelyek helyzetbe hozzak a Digitalis Video vilagot

2. Eszkozok szamanak boviilése

Time Spent is Continuing to Fragment Quickly

Time Spent by Format / Device

TV on Computer
Digital Video

Source: LUMA Partners — The Future of (Digital) TV




Trendek — amelyek helyzetbe hozzak a Digitalis Video vilagot

3. Masodik képernyd

Live Events are an Example of Convergence

Tweets are Broadcasted
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Trendek — amelyek helyzetbe hozzak a Digitalis Video vilagot

4. Uj belépdk

Traditional TV vs. Digital Video Players

Traditional TV Landscape
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~100 Companies ~400
$150 billion Total Spend $6 billion

$1.5 Billion $/Company $15 Million

Source: LUMA Partners — The Future of (Digital) TV




Trendek — amelyek helyzetbe hozzak a Digitalis Video vilagot
4. Uj belépdk

Cash on hand is 5x more than the
market cap of all 4 major TV networks!
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Market Cap: $1.6 Trillion
Cash: $400 Billion

Source: LUMA Partners — The Future of (Digital) TV 10



Trendek — amelyek helyzetbe hozzak a Digitalis Video vilagot

5. Tartalom gyartas

Production Costs per Hour of Content

$260 MM total

=/

$5 MM / episode
+$5 MM / hr

$3.9 MM / episode
$4MM/hr ¢35 MM/ episode

HOUSE +$3.5 MM/ hr g3 MM / episode
of CARDS +$3 MM / hr

MADMEN
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Source: LUMA Partners — The Future of (Digital) TV




Trendek — amelyek helyzetbe hozzak a Digitalis Video vilagot

5. Tartalom gyartas
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Trendek — amelyek helyzetbe hozzak a Digitalis TV vilagot

Osszefoglalé

1. Fragmentacio
= Afigyelem szétaprézodik, a tévézés hagyomanyos nagy szamai a multé
= Tobbféle, nem csak linearis fogyasztasi forma valik egyre inkabb széles korben elérhetévé
2. Eszkozok korének szélesedése
= Egyre tobb képernyd van a haztartasokban, és egyre tobb képernyd alkalmas tévénézésre
= R&adasul nem csak a nappaliban, otthon, hanem utazas kézben, nyaralaskor
3. Masodik képerny6 hasznalat (Second screen)
= EI6 show-k esetében nagyon hatékony kiegészité eszkdzok
= NoOvelik az engagement-et, mikozben nincsenek negativ hatassal a hirdetésekre
4. Uj belépok
= Atévés piac joval kevesebb kategoriabdl all, sokkal koncentraltabb, és kevesebb nagy arbevétell
cég van jelen, mint a digitalis teruleten...
= DE az uj, nagy szerepl6knél 5x annyi elkoltheté cash van, mint amekkora a 4 legnagyobb
tévétarsasag piaci ertéke
5. Tartalom gyartas
= Atartalom el6allitas az uj platformokra nagysagrendekkel alacsonyabbak
= Adigitalis szolgaltatasok hasznalati és el&fizetdi adatai felhasznalhatéak az igények pontosabb

definidlasahoz, déntések meghozatalahoz 13



Jovokép

A linearis, hagyomanyos TV mellett sz6l6 érvek és a fobb kihivasok

TV nézési szokasok

A tévézeéssel t0ltott idé nem csokken az uj digitalis
technologiak megjelenésével

Ahogy Oregedink és megallapodunk, egyre tobbet tévézink

Emberek kényelme

Hozzaszoktunk ahhoz, hogy mas rakja 6ssze a misort, jol
id6zitve

Faraszto valasztani a tobb ezres ondemand kinalatbol

Tartalom eljuttatas koltsége

Még mindig a broadcast a leginkabb kdltséghatékony

megoldas

Exkluziv tartalom, él6 adasok

Vannak olyan terlletek, ahol az él6 kdzvetités szerepe
megkeriulhetetlen
llletve olyan exkluziv minéségi tartalom, amely mas altal

medfizethetetlen

Generacios valtasok (Gen Y)

hatasai megjoésolhatatlanok

A tartalomszerkesztés
automatizmusa, ajanlé rendszerek,
algoritmusok, uj technolégiai

Ble oldasokkal .. X i
rasztikusan csokken, és elérhet

olyan szintre, ahol mar megéri az

egyedi tartalom disztribucioé

A nem egyedi, konzerv tartalom
szerepe, amely sok mas helyrél is
elérhetd, a linearis tévézésben

kevésbé lesz jelentés
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Back-up

l TV nézési szokasok valtozasa a korosodassal

How has Viewing Evolved

Average Hours Viewed Per Week
On Television — Total Day

Source: The Nielsen Company
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