
Élet az SVOD mellett – a hirdetés alapú OTT 

modellek: AVOD, FAST dilemmái





A Cord cutting mint jelenség
Cord cutting: Cord cuttingnak nevezzük, amikor valaki lemondja a TV előfizetését, valamilyen okból.  Definíció
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A Cord cutting következményei

1 2 3TV előfizetők és nem előfizetők TV előfizetők és lemondók száma TV hirdetési árbevétel

TV előfizető háztartások Nem TV előfizető háztartások

- 2018 óta folyamatosan 

csökkent a TV előfizető 

háztartások száma a 

tengerentúlon

 

- 2022-2023-ban meghaladta 

a TV-re nem előfizető 

háztartások száma az arra 

előfizetőkét

- A csökkenő előfizetőszám 

mellett is egyre meredekebb 

az előfizetővesztés és a trend 

meg is marad a jövőben is 

- A csökkenő előfizetőszám 

markánsan érinti a TV-k fő 

bevételi forrását 

- mind az árbevétel, mind a 

médiamix részesedés 

csökken

Hirdetési árbevétel Médiamix részesedés YOY változás



Nem csak a Netflix….

SVOD: Előfizetési díj ellenében, korlátlan, több platformon való videó tartalom nézési lehetőség   Definíció



Nem csak a Netflix….



A streaming legyőzi a TV-t

1
A Youtube ( bár nem SVOD 

szolgáltató)  ezen a piacon is 

megkerülhetetlen szereplő

2 Roppant fragmentált az OTT piac -> 

Konszolidáció? 

A mérések kezdete óta először, idén júliusban a streaming 

szolgáltatások nézettsége meghaladta a kábeltelevízióét  

3 A fragmentált piacnak fogyasztói 

költség oldali implikációi vannak   



A Lassulás fájdalmas jelei 

1 2 3OTT szolgáltatás churn Szolgáltatás churn/platform A Churn okai 

- 8 negyedéve folyamatosan 

növekvő lemorzsolódás 

 

- Minden ötödik előfizető 

lemondja az előfizetését

- Minden szolgáltatás érintett 

a churn növekedésében 

- Jelentős 50%-ot meghaladó 

növekedésről beszélhetünk 

65% 47%

52% 3%

25% 50%

Mondott legalább 

egy SVOD 

szolgáltatást 

Drágának találja 

a streaming 

szolgáltatásokat 

Elfogadna 

hirdetéseket 

alacsonyabb ár 

érdekében 

Próbálna ki másik 

platformot 

Az ár miatt 

mondta visssza 

előfizetését 

Fele annyi 

streaming 

szolgáltaásra 

fizetnek elő 



A jövő- hirdetés alapú szolgáltatások 

Felgyorsult a hirdetés alapú szolgáltatások megjelenése az elmúlt években  

- Szinte az összes 

meghatározó piaci szereplő 

maga is indított hirdetés alapú 

(AVOD jellegű) szolgáltatás 

lábat  

- A maghatározó telco/ stúdiók  

SVOD helyett inkább 

AVOD/FAST  szolgáltatásokat 

indítanak 



A jövő- hirdetés alapú szolgáltatások

1 2 3Szolgáltatás megoszlás Nézettségi idő megoszlás AVOD elterjedtség

- Az SVOD mellett egyre 

inkább teret nyernek az 

AVOD szolgáltatások 

 

-

- Markánsan átalakult a 

nézettség megoszlás az 

előfizetés és a hirdetés alapú 

szolgáltatások között

- Az újabb szolgáltatások 

esetében már a hirdetés 

alapú modellek dominálnak 



Sport közvetítések

Jelenleg a sportközvetítések jelentik a lineáris tévézés egyik utolsó bástyáját Definíció

Az amerikai labdarúgás broadcast 

partnere az Apple

NBA jogokért is pályázhat a cég a 

közeljövőben az Apple

Az ESPN révén több fontos sport 

licensz is jelenleg a Disney kezében 

van ( pl. az NBA is)

A vasárnap esti amerikai fotball 

mérközések a Youtube Tv-re kerültek 

2023-tól 

Az amerikai férfi és női  labdarúgó 

válogatott broadcast partnere az Apple

A csütörtök esti amerikai fotball 

mérkőzések az Amazonhoz kerültek 

2023-tól 

Amennyiben nem egy társaság kapja 

meg az NBA jogokat, az Amazon is 

kaphat belőlük

Több jelenlegfi NBA jog az ő 

birtokukban van 

Az angol labdarúgó bajnokság jogai 

2027-i a birtokukban vannak 

Várhatóan NFL playoff mérkőzés 

jogokat is szereznek majd a 

közeljövőben



Super aggregáció

Super aggregáció: Egy felületen belül érhető el több streaming alkalmazás, kedvezményes áron  Definíció

1 A Konszolidáció egyik módja lehet a super aggregáció 

2 Segíthet a churn csökkentésében 



Összefoglaló

1 Az előfizetéses streaming szolgáltatások markánan átalakították a TV nézési szokásainkat, és mintegy 1 milliárd 

ember használja már őket   

2 Elsősorban gazdasági okokból ugyanakkor a piac növekedése lassulni kezdett   

3 A lassuló piac a hagyományos  broadcast TV piachoz kísértetiesen hasonló jeleket kezdett el mutatni     

4 A lassuló piacon felgyorsult az innováció és újfajta üzleti modellek jelentek meg (AVOD, FAST, hibrid modellek)  

5 Érdemi konszolidáció  vártható a piacon   



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET
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