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a nagyobb streamingszolgáltatók használata
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A streaming sikerének titka
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mérsékelt szürkezóna
Streaminghasználat:
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A streaminghasználat hatása a lineáris televíziózásra
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A streaminghasználat „demokratizálódása”
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A tartalomfogyasztás költsége

5000 5700

3600

3700

csak tv tv és streaming csak streaming egyik sincs

tv-előfizetési díj streamingelőfizetési díj



8

A streaminghasználat valódi befolyásolója
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A streaminghasználat valódi befolyásolója (adatok forrása: Nielsen)
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A képernyő előtt töltött idő felhasználása
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Az online hírfogyasztás alakulása
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