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A televizids tarsasagok a bevételeiket sokdig kizdrdlag a linedris tartalomhoz kapcsolédddan érték el,
jellemzéen eléfizetési dij és/vagy kereskedelmi rekldm bevételekbél. A néz6k fogyasztasi szokasai
azonban vdltoznak. Tévhit azt gondolni, hogy a klaszikus tévénézésnek ledldozott, az viszont igaz, hogy
ma a hirdetSknek sokkal nehezebb kitlinni a rekldmzajbdl, mint korabban. Milyen megoldasok
szlilettek és hogyan lehet ezeket mérni? Errél fog szdlni az el6adas.



