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Tavkozlés

 ,Nagy tavolsagra tértéené kommunikacio, jellemzéen elektronikai
eszkozokkel, anélkiil hogy az informacio hordozojat kisérelnénk meg

athelyezni”

e 1837-Samuel Morse: taviré szabadalmaztatasa;
e 1876- Graham Bell: tavbeszél6
e 1877- Puskas Tivadar: telefonkdzpont
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International Morse Code

ll dash is equal to three dots.
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UANTAGE Elektronikus Hirkozlés

«  Altaldban dijazds ellenében elektronikus hirkézI6 hdlézatok révén
nyujtott szolgaltatas, illetve elektronikus hirkézlési szolgaltatasok
segitsegevel nyujtott tartalomszolgadltatas (személykozi hirkozlés,

internetszolgaltatas, misorterjesztes, atviteli szolaaltatasok, gépek kozotti
kommunikacio)”

e 1960-1970: ARPANet

 1973- Martin Cooper: els6 mobil hivas NYC;

e 1985- Michael Harrison: els6 mobil hivas Europa
* 1985- Elso kereskedelmi internet szolgaltatas
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UANTAGE Infokommunikacio

—

 ,Azinformacio technologia és a tavkéozlés konvergencidja. Magaba
foglalja mindazokat a technologiakat amelyek az informacio (beszéd,
kép, szoveg, hang, adat, stb)feldolgozdsdnak, gyljtésének,
tovabbitasanak, tarolasanak, rendezesének, modositasanak,
musorfolyamokba rendezésének, megjelenitésenek hardver és szoftver
felteteleit eqységesen megadjak.”

e Tavkozlési, informatikai, média, szorakoztatdipari piacok egybeolvadnak

 Konvergencia: kulonféle szolgaltatasok kilonféle platformokon
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Mi jellemzi manapsag a fogyasztoi igenyeket?

« Komplex megoldasok iranti igények, egyszer(en;
 Technologiai hattér kevésbé tudatos és kevésbé érdekes;
 Személyre szabott megoldasok;

* Minden informacidmhoz legyen hozzaférésem, de az legyen
nalam a zsebemben elférd és jol kinézb készuléken amire
épp szukségem van;

 Azonnalisag;

 Korlatlansag;

 Koltséghatekonysag;

e Egészségvédelmi szempontok;

* Biztonsagi szempontok- ki mit csinal az adataimmal?
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VANTAGE Mi jellemzi a piaci szereploket?

 Uj piaci pozicidk kialakitasa (Telefénica, China Mobile,
Vodafone, AirTel, Telenor, Telekom) terjeszkedés;

 Konvergencia iranyaba torténd erds elmozdulas;

 Technologiai hattér erfsitése, Uj technoldgiak bevezetése;

e JovObe valo oriasi befektetések;

 Partnerségi szemlélet az uj technologiakhoz;

 Halozatok és tartalmak kozotti ellentétek;

« Hagyomanyos A-tol Z-ig szemlélet?;

* Infrastrukturavallalatok megjelenése;

 Osztozas- koltséghatékonysag, gyors piacra |épés;

 Kornyezetvédelmi szempontok;

 Befektetdi megitélés ESG szempontok alapjan;
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Mi jellemzi a magyar infokommunikacios
szektort?

 Korabbi 20 év organikus fejlédést kovetden oriasi robbanas
szer( valtozasok;

* Piaci szereplGk koncentracidja/ konvergencia iranyaba
torténo erds elmozdulas;

« Oridsi beruhazasi igények;

« Ujtechnoldgidk bevezetése; régiek kivezetése

« Uj partnerségek kialakulasa;

* Kordbbi allami/nemzeti/ regionalis pozicidk helyredllitasa;

 Uj piaci szegmensek megjelenése;

 Koltséghatéekonysag;

* Befektetések/beruhdzasok tdmogatdsa;
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