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Cél: pontos és tényszerii kép a hazai hirdetdk gyakorlatardl, az alkalmazott
eljarasokrol és a hazai hirdetdk globalis szerepl6knel valo reklamkoltéséral.

» Kisvallalati hirdetési gyakorlat
» Reprezentativ kvantitativ felmérés a kkv sokasagban, mintabdvités és modellezés (n=1100+300)

* Nagyvallalati hirdetési gyakorlat
» Mélyinterjus informaciogydjtés: vallalatok (hirdeték) és aggregator kdztes szereplék (Ugynokségek,
tanacsadodk)
«  Ugyndkségi adatforrasok, adatszolgaltatasok elemzése
» Specialis ,esetek”: e-kereskedelem, tartalomszolgaltaték médiakdltése, globalis tovabbadas)

» A globalis szolgaltatok magyarorszagi reklampiaci bevételi becslése
« Modellépités, struktura felépitése, 6koszisztéma feltarasa
» Megbizhato kiindulasi alapok és adatforrasok
+ Keresztvalidalasok
» Becslési eljarasok
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A digitalis csatornak sulya mind a figyelmet, mind a koltéseket tekintve
folyamatos novekedést mutat.

« A koOzOnséget, felhnasznalokat a hirdetdk kovetik a digitalis feluletekre.

* A hirdetok digitalis képességei fejlodnek, rendkivul komplex digitalis
hirdetési 6koszisztéma alakult ki.

« Novekszik az e-kereskedelem aranya és gazdasagon beluli sulya, ahol
els6dleges a digitalis csatorna.

Ujra névekszik a ,,hirdetési torta” mérete, de a névekményt az online veszi fel.
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» Adigitalis reklampiacon két killonb6z6 struktura van jelen, mas-mas célokkal
és eszkozOkkel:
« a markakommunikaciot tamogaté hirdetési rendszerek és

- adigitalis kereskedelmet tamogato, eladasvezérelt performance
marketing megoldasok.

* A markakommunikacioban a globalis szerepl6k sulya még nem szamottevo; e
szegmensben a médiatgynokségek (koztes tanacsadok) szerepe donté.

« Adigitalis kereskedelmi szolgaltatasokat tamogato hirdetési eszkozokben a
globalis szolgaltatasok aranya meghaladja a 80%-ot. Itt a hatékony
kommunikaciot specialis (hem médialgynoksegi) szakertdk tamogatjak.
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Az internet mint marketingcsatorna kiemelt
fontossagu a kkv szegmens szamara. Hagyomany — Egyeb

0s
Online  direktmktg

direktmktg “‘ online
marketing
* Az online marketing a kkv piac Event,
harmadat jelenti. rendezveny
» AKkkv-k alapvet6en tranzakciés
. Széroélap,
modellben hirdetnek. A leggyakrabban  ,ccoerius
alkalmazott online eszkoz a ertion ’
keresdmarketing. rekddm, an Nyomatolt
plakat sajto
T , ’ Lells : Televizid
A nemzetkozi csatornak sulya magas Radiorekiam - iam

(75%), a Google all a vezet6 helyen.
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Az ek edelem specifikumai - e s e e

Az e-kereskedelmi szerepldk jelentdés mértékben eltéré kornyezetben mikodnek,
mas stratégiakkal, mechanizmusokkal és marketingmegkozelitéssel.

* FoOkuszban a perfomance, értékesitési teljesitmény, tranzakcioé

 PPC jellegi, lead, kosar alapjan finanszirozott eszk6zok

- Ardsszehasonlitd oldalak, kereséhirdetés (search), Facebook, remarketing
(programmatic-kal)

» Napi szinten figyelt mutaték — CPS (cost per sales), attribucios (hozzarendelési)
modellek. A marketingbldzsé folyamatosan valtozik, de aranyok lathatoak.

« A globalis szolgaltatok novekedése nagyban fugg a digitalis
kereskedelemtdl — amig né a kereskedelem ezen aga, addig a globalis
bevételek is tovabb nének majd.
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» Az e-kereskedelem f(iti a globalis bevételeket.

Tarta'om_ " . . yyg s vy .y . "
 kesaitsk : Display A"kkv koltés alap\{.e’foen jtranzakmos jellegt
Listing ™o, 13% kozvetlen megtérilést varnak el.
vallalatok
y ial T , , . o
1% : 002 - Alisting szolgaltatasok maguk is jelentés
) ! globalis hirdetbk — dupla verseny az e-ker
cégeknek.
E-com h * A koOzOsségimeédia-eszk0zOk hasznalatanak
22% N erds a fels6 korlatja.
E-com * Aglobalis szerepl6ktdl vissza is aramlik
~‘- 27% bevétel.
KKV-k , N : ey
Social oy « Ateljes magyar reklampiac 6tode jut a
14% D'?Fo’/'ay N Nigévsillgﬁ?kk/ globalis szolgaltatdkhoz; dont6 tobbsége (85-
0 ! \ ’
Lo 90%) a Google és a Facebook
A hazai digitalis tartalomipar helyzetének"erésitése erdekeltsegelhez kerul.
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A 2018-as (2017. évi adatokra épuld) kutatas, modellezés, becslés atfogo és
minden eddiginél pontosabb pillanatképet adott — azonban a piac nem allt meg, a
valtozasok folytatédnak, és az egész okoszisztémara kihatnak.

Szukséges tehat a hazai digitalis tartalomipar monitoring rendszerének
kialakitasa:

Az adatok frissitése, id6sorok elfallitasa — rendszeres mérés, modellezés
» Atrendek pontos vizsgalata: szerepl6k, folyamatok, értéklancok, hatasok

* Az elektronikus kereskedelem marketingaktivitasai, sajatossagai

» Globalis szolgaltatok nem reklam tipusu bevételei
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Koszonom a figyelmet!
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