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TARTALOM PIAC - KLASSZIKUS ERTEKLANC VS UJ ERTEKLANC

Klasszikus értéklanc Uj AAA piac Uj értéklanc
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SONY @ LG 5ky & skeo

i\f ; NOWTV
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vodafone
LIBERTY GLOBAL - ?‘V hTC

El6fizetd

Cable Distribution/Telco | Hardware O G [ El6fizets F

Nincsenek definialt hatarok, minden szerepld be akar kertilni az Uj értéklancba, hogy maximalizalni tudja a bevételeit.
- Az 0 AAA (Anything, Anywhere, Anytime) piacon, minden szerepl6 a sajat platformjat alakitja ki a tartalom eljuttatasara az

el6fizetéknek.
- Az egyes szereplok viselkedését alapvetden meghatarozza, hogy ,honnan j6ttek”

n I EEE LIFE IS FOR SHARING. 2




EGY KIS DEMOGRAFIA

Usage Rate by OTT Brand by Age Group

500N

NETFLIX =

hulu=
HBONOW =

on-
0=

Eon =
DIRECTV -
NOW

Top three brands are the same for all age groups, but YouTube TV winks at us at

consumers aged below 18. Netflix has its highest penetration at age group 25-35;

where Hulu has its peak in 25-35, and quite extraordinarily, Amazon Prime Video has

its peaks in 36-44 and 45+, N=497 I
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TECHNOLOGIAI VALTOZASOK

OTT - Over The Top - Szolgaltatasi modell vagy Technologiai megvalositas?

Platform Savszélesseég
* Videokodolas fejlddése * Felhasznaldi szokasok
e Cloud technoldgidk valtozasa - tobb kepernyd
térhoditasa * Jobb mindség
* Elérhet6 savszélesség
novekedése

[ I E BN LIFE IS FOR SHARING.



SZOLGALTATASOK VALTOZASA

Hagyom?nyols TV OTT
szolgaltatas

Menedzselt haldzat Q @

Szolgaltatas atadasi pont Q @ ——

E2E felel6sség

©  ©

CPE a szolgaltatoe 0 @

-

-

Szolgaltatoként fontos az uj technologia eldnydk kihasznalasa a
szolgaltatasi mindség fenntartasa mellett.

u I E = LIFE IS FOR SHARING.



HOGYAN TOVABB???

TECHNOLOGIAK ELONYEINEK OTVOZESE
Olcsobb végberendezés
Szolgaltatoi lehetdségek kihasznalasa
Operator Tier megoldasok hasznalata

HALOZATI FEJLESZTESEK
Novekvd savszélesség igények
Forgalom tipus valtozasa
Multicast == Unicast

UZEMELTETESI MODELL
Minden elem kontroll alatt

4

TV as a Service modell
Mérhetd, szamon kérhetd SLA-k kidolgozasa

EGYUTTMUKODES
Partnerség az OTT szolgaltatokkal
Be kell kertilni az AAA piacra
Az adat hatalom

u I E = LIFE IS FOR SHARING.




,_
KOSZ ) ﬂ (‘E w

)

90“



