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A digitalizacio hatasara az olyan klasszikus médiumoknak, mint a radid is uj teriiletek meghdditasara kell indulniuk.
Az egyik ilyen lehetséges térnyerési stratégia, ha a multiplatform lIét felé tesznek Iépéseket, azaz egyre tibb feliileten jelennek meg.
Ennek egyenesagi kivetkezménye, hogy paradox médon a radids szakembereknek is el kell gondolkedniuk, hogy a vizualizacidt,

mint eszkozt, hogyan hasznaljak fel ebben a tirekvésiikben.
1. Bevezetés

2017-re a klasszikus radiozast is teljesen atjarja a digi-
talizaci6. A technikan tul a szakma minden teriletén bi-
tek és bajtok uraljak a radidallomasokat is. Az eszk$z6-
kén tul ez a tendencia nyomon kévethet6 a kiegészitd
terlleteken is. A szerkesztfségek, az adaskdrnyezet és
alapvet8en a hallgatok megkdézelitése is Gj iranyt vett az
utébbi &t évben. Ebben a cikkben bemutatunk egy lehet-
séges utat a digitalizacié utveszt6jében, majd egy konk-
rét nemzetkdzi példan szemléltetve vezetjik végig a ra-
diézas jelenét és jovdjét a kialakult er6viszonyok kézétt.

2. A jovo utja: a multiplatform

Indulasakor komoly kdézésségszervezd ereje volt a ra-
didnak. Mara — a zenehallgatassal egydtt — individualis
élménnyé valt. A fejhallgatokkal egyetemben a radidk-
bél érkezd Uzenetek is személyre szabott éiményt kinal-

nak, amely az online média térnyerésével csak tovabb
fokozddik. Ezt a fajta egyéni preferencidkat el6térbe he-
lyez$ specializaciét a legkénnyebben az online térnye-
résével képesek lekdvetni a médiumok. Ugyanakkor meg-
figyelhet8, hogy habar egyfajta lemaradas van a radiék
digitalizaciéjaban — a televizié és az Gjsag mar kordbban
meglépte ezt — a radi6 az egyetlen olyan médium, amely
még analég formaban is sikeres tud lenni, s6t nemzet-
kézi szintéren is reneszanszat éli. Az Gjsagok atkdltdz-
tek az internetre, a tévé szintén itt kezdett el terlletet
nyerni, most pedig az on-demandban leli meg a békéjét,
mig a radié eredeti formajaban tinddkdl. Mégis vannak
arra iranyuld prébalkozasok, hogy egy jelent6set harap-
jon a reklamtorta online médianak kivagott részébdl (1.
abra). Ha ez is megtérténik, még nagyobb pénzek vando-
rolhatnak majd az addkhoz.

A digitélis vildgban az olyan emberek kdz6tt kell és
lehet hidat képeznie a radidnak, akik j6cskan megosz-
lanak ismereteik alapjan. Digitalis analfabétaknak miné-
siilnek azok, akiknek sokszor még az is problémat jelent,

1. abra Reklamtorta 2015-2016
Forras: http://mrsz.hu/kutatas/reklamkoltes/teljes-reklamtorta-2016

Reklamtorta 2015 (194,37 mrd Ft)

Reklamtorta 2016 (216,09 mrd Ft)
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hogy bekapcsoljak a szamitdgépet, és azok is, akik nem
tudjak megnézni az interneten, hogy milyen id6 lesz hol-
nap. Becslések szerint ez ma négymillié magyar embert
érint, ami nem sokkal marad el a nem internetezé em-
berek szamatél. A legutobbi adatok szerint 4,3 millid in-
ternet-el6fizetés van Magyarorszagon, és 66 szazalékos
a penetracio, azaz korulbelul 3,5-4 millié ember nem in-
ternetezik. Kéziluk nagyjabél egymillioan vannak, akik
szandékosan maradnak ki a digitalis vilagbél, vagy egy-
szer(ien még tul fiatalok az eszkdzhasznalathoz.

Azt gondolnank, legnagyobb részt azok hallgatnak
radiét, akik nem nydlnak az internethez. Pedig korant
sincs igy! Az NRC piackutaté cég 2016-os adatai alap-
jan elmondhaté, hogy a digitalis analfabétak 15%-a, kb.
405.000 magyar hallgat radiét naponta, mig a digitalis
bevandorlok 46%-a, kb. 1,288.000 ember. (A digitalis be-
vandorlé fogalméat Marc Prensky hasznalta elszér 2001-
ben, akarcsak a digitalis bennszilétt fogalmat is. A di-
gitalis bevandorlok azok a régebbi generacidk, akik nem
szllettek bele abba a vilagba, amelyet egyre inkabb meg-
hataroznak a kilénb6z§ digitalis technoldgidk.) A digi-
talis bennsziilétteknek pedig 38%-a — kb. 666.000 & —
szintén bekapcsolja egyszer az analég radiét naponta.
(A digitalis bennsziléttek pedig azok, akik beleszilet-
tek ebbe a vildgba, amelyet egyre inkabb meghataroz-
nak a kilénbdzd digitalis technolégidk: 6k tehat az IT-
generacié.)

Mar csak egy egyszer( atfutas alapjan is lathat6, hogy
ezt a széles kort csak és kizarélag az analdg technika-
val nem lehet, vagy nem lehet hatasosan elérni. Ehhez
a radioknak ugy, mint a tévéknek is fel kell zarkézniuk.
Képesnek kell lennilk arra, hogy ha kell, akkor tébb
platformon is ugyanolyan minéségben jelenjenek meg.
Erre a legjobb stratégia, ha ,keresztplatformosodunk”,
azaz a mediumoknak egymastél kell atvenni bizonyos
formatumokat és megvaldsitani sajat fellleteiken, hogy
minél tébb embert érhessenek el. Ezt a multiplatform-
allapotot a jelen idészakban, és az elkdévetkezendd évek-
ben is egy valami fogja jelentésen befolyasolni: a vizu-
alizacié. Ezt tdmasztja ala az, hogy egyes el6rejelzések
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szerint j6v6re az internetes tartalom 84%-a videds tarta-
lom lesz. Rengeteg esélyt szalaszt el az a csatorna, a-
mely nem készil erre, vagy mar eleve nem tervez ezzel.

Mégis milyen el6nydket rejt a videds tartalom a radié-
zas szdméra? Egyrészt arcot adhat az arctalannak tiing
radiésoknak, nagyobb elkdtelez8dést kivaltva iranyuk-
ban, masrészt bizalmat épit, mert meginvital a kulisszak
mogé. Es ez még csak a fogyasztok oldalarél igaz. A mu-
sorkészit6knek alacsony forgatasi kéltséget ad, nagyobb
lehet8séget a kreativitasra, pontosabb célozhatésagot,
olyan virushatast, amely egy, az eddigitél eltér6 hirde-
tési mechanizmust ad. Es ez utdbbi lehet a legfontosabb
a radiok szaméra.

Mindezek alapjan lathatjuk, hogy itt nem arrél van sz6,
hogy a radié tévévé valik, vagy alkotnank egy ,lebutitott”
tévét. Alényeg, hogy a radiét tudjuk hatdsosan megmu-
tatni, azaz nem tévés eszkdzdket hozunk be, hanem a
radidk vizualitdsat emeljik egy magasabb szintre.

A vizualizaciénak két iranya van: bels§ és kilsé. A
belsd vizualizacié a munkatéarsaknak szél, nagyrészt az
6 munkdajukat segiti el6 és megkerilhetetlenil stimu-
lalja az ingereket. J6 példa erre a studidkban felszerelt
televizié esete. A radidbmlisort esetleg néz8knek, vagy
az utélag az on-demand tartalmat megnéz6knek maga
a studidban lathaté tévékésziléken lathatdé adas nem je-
lent sokat, de a bent misort készit6knek ez nagy segit-
ség lehet a téma megtalalasaban, vagy akar egy interju
elkészitésében is.

A Kklls6 vizualizacié ezzel ellentétben pedig kifeje-
zetten arra iranyul, hogy a kilvilagnak, a kiilsé szem-
lélének nyujtson plusz élvezeti forrast. Ez segiti a befo-
gadast és szintén stimulalja az ingereket, de ezuttal a
nézdkét.

3. A jo példa: BBC

Szemléltessik ezt egy nemzetkdzi példavall A Radio
Magazine mutatta be online fellletén még 2016 végén

2. abra
- It Az ,Internet-Fit”
="l stadié
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Forras: www.radiomagonline.com
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Vizualizacié a radiézasban

Az Ugynevezett ,Internet-Fit” studiot teljes egészében
mar arra szabtdk, hogy a vildghaléra optimalizaljanak
minden radiés tartalmat. Ennek f§ mozgatérugéja az a
fajta hozzaallas volt, hogy a BBC mindent megtesz azért,
hogy felvéve a versenyt a podcastek és klipek tamasz-
totta elvarasokkal, a tartalmukat a jelen igényeire szab-
jak. Ennek érdekében a jelenleg is rendelkezésre allé
radios tartalmakbdl szeretnének a legtébbet kihozni, igy
épitve egy multiplatform radiét.

Habar a studiék nagyon sokat valtoztak a 60-as évek-
hez képest, a miisorkészités és annak linearitdsa nem
sokat véltozott:

— minden (majdnem) a studiéban késziil,

—valés idében

mindent egy sztered streamre készitenek,
— egy allomas kdzvetiti,
tovabbitja és tarolja a tartalmat.

A cikk felidézi Dave Walters a BBC Design&Engineer-
ing termékrendszerek és szolgaltatasok vezetdjének a
Radio TechConon elmondott gondolatait: , A mi szép, uj
vildgunkban, ahol a tartalomkésziték versengenek az
IP-videdk és a kézdsségi média éltal formalt vilagmé-
retd piacon, mi masként gondolkodunk arrdl, hogyan ké-
szitsik technikailag a tartalmunkat. Ez (j lehet6sége-
ket ad neklink ebben a versenyben.”

Avilag kulénbdz4 helyein probéljak ujragondolni, ho-
gyan is miikdédik a radié. Az NPR One és az Omny Studio
egyarant veszi az adasokat és atalakitja azokat: kisebb
részletekre vagjak szét, aztdn metaadatokkal latjak el,
hogy kénnyebben perszonalizalhaté legyen. A BBC ez-
zel szemben méshogy kdzeliti meg ezt a kérdéskért, nyi-
latkozta Dave Walters: ,Amit mi prébalunk tenni az az,
hogy atalakitiuk, hogy hogyan készitjiik a radiémdsort.
Nem utélag prébéljuk meg atformalni azt. Mindent rég-
zitlink, ami a studiéban térténik, és ez nem csak a képi
vilagra értendé: régzitjik a faderek édllasait, egyedi hang-
sdvokat mind-mind metaadatokkal ellatva. Lényegében
audié-elemek késziilnek valés idében, ahogy maga az
él6 misor készil.”

Abban a vilagban, ahol a tartalomgyarték egy globa-
lis piacon versengenek a video6val, a k6z6sségi média-
val és audiéval, a BBC masként gondolkozik; ugy, hogy
technikailag készitsenek Uj tartalmakat, amelyek uj le-
hetSségeket teremtenek a versenyben. igy Gjra dssze-
allithatjuk ezeket az objektumokat klipekbe vagy szeg-
mensekké, vagy akar teljes programunkba, ha kivanjuk;
,Ujjd vardzsoljuk a teremtés mechanizmusat.”

Ez a studié felszerelésében nem sokban kiilénbézik
a hagyomanyos eszkdz6kt6l, ugyanugy keverét hasznal-
nak példaul. Inkdbb bizonyos szabvanyokat honositanak
meg a munkafolyamat soran, és ez segit Uj eszk6zdk
kifejlesztésében. Ez az Uj folyamat a radiémdsort készi-
tének egy ismerds élményt jelent, de Iényegében egy
multicsatornas régzitést ad a kezébe, amivel minden rég-
zitési tényez6 rekonstrualhat6, kezdve a fade és gain
szintektdl magaig a hanganyagig. Ezzel a médszerrel a
szerkeszt8 utdlag belenyudlhat egy hibas hangerd-beal-
litasba, egy elrontott keverésbe és készithet egy az el6-
z6t6l teljesen eltérd verzidju mdsort, egy teljesen mas
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platformra. S6t, alternativ megoldasként egy gép is se-
githet a munkaban: a m(isorok prototipusait egy beszéd-
szdveg program forditja le irott formatumba, ami akar azt
is megengedi a misorkészitének, hogy Ugy editélja a be-
szédet, hogy egyszerlien a szévegbe javit bele. A prog-
ramkészit6k szamara tovabbi lehet6ségek kbzé tartoz-
nak az automatikus atiratok és az automatizalt zenei nap-
6zas is.

Walters elmondasa szerint: ,Ez lehetbvé teszi sza-
munkra, hogy a program résztvevéi egyik teriletrél a
masikra bekapcsolédjanak. Ha hall egy bejatszast egy
hirrél, a studiéban rendelkezésére all tébb olyan misor
is, ahol foglalkoztak mar a témdval. Ez a kil6nb6z8 md-
sorkomponenseket szétvalasztva tartja, ennek készén-
hetéen feltérképezhetjiik, hogyan készithetjiik el a prog-
ramok egyedi verzidit, ahhoz képest, hogy mennyi ideje
van hallgatni.”

ABBC ennek a munkafolyamatnak a tesztelését egy
tgynevezett ,Internet-Fit” studiéval kezdte el (2. abra).
Ez a studi6 magaban foglal egy Audio Over IP keveré-
asztalt és egy un. objektumalapu felvevét. Van egy vir-
tudlis szervertermiik, ahova az §sszes studi6 kijatsz6
rendszerének és szamitogépeinek adatat kildik. Scisys
Dira playout rendszerrel dolgoznak és egy Axia Fusion
pultot hasznalnak.

Ez a térekvés része egy nagyobb tervnek, amelyben
a BBC személyre szabott radiot igért. 2016-ban indult el
az iPlayer alkalmazas az egész vildgon és a BBC f6igaz-
gatdja, Tony Hall bejelentette; a jovében egy atfogdbb prog-
rammal vilagszerte 500 milli6 embert szeretnének elér-
ni 2022-re.

4. Osszefoglalas

Az igazén érdekes rész még csak most érkezik a radio-
zason beldl.

A digitalizacio, a digitalis radi6zas és az online strea-
mek adta lehet8ségek kiegésziilnek a multiplatform &l-
lapot elényeivel. Atdbb megjelenési felilet mas, médo-
sitott tartalmat kivan, ugyanakkor ezek nagyobb lehet6-
séget adnak a monetizélasra. A tartalom tehat eleve adott,
csak azt érdemes &talakitani ugy, hogy az internethez
is illeszkedjen. Egyik jellemz6 utja ennek a képi, de f6-
leg a mozgbkeépi tartalom kiterjesztése, szélesitése. A
k6z6sségi média hasznélataval és bizonyos platformok
elényeinek hadba &llitdsaval ezek a lehet6ségek adot-
tak, amelyek olyan Uj teriileteket is megnyithatnak, mint
a mar egyébként szépen teljesité real time tartalmak, a
televiziézasban mar utat t6rt on-demand tartalmak, vagy
a szakért6k szerint a j6v6t jelentd, kiterjesztett valdsa-
gon alapul6 tartalomtipusok és a maga a virtualis val6-
sag. Ez utébbi felhasznalhatésaga a radidzasban még
idegennek tdnhet, de a vizualizacié terén slagertémanak
szamit.

A kérdés csak az, hogy mikor kezd el valaki ezekkel
itthon is foglalkozni, mert aki megteszi, abszolit elényt
szerezhet maganak.
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A szerz6krol
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di6zasbol irta mesterszakos diplomamunkajat. Jelenleg
a 42NETBIog és a Radiosite f6szerkesztéje.
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