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those were the days....
8.00AM 8.00PM

Falls to the floor Falls to the floor

Screen breaks Floor breaks
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Choose something
you ALL agree on!

Wait, stay JUST like that!
The picture is clear now!
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Z\/—/ I'm not a "stalker”. I prefer the term
Social Media Analyst.

2021 ™= Tobb, mint 3 mrd felhasznalo @
Facebook 3,4%-0s visszaeses a fiataloknal
FdCCODOOK "=  5,570-0S VISSZACSES d 11dUldIOKTIad

A KOZOSSEGI MEDIA VALHAT A TELEViZIOS TARTALOMFOGYASZTAS ELSODLEGES PLATFORMJAVA 2



A mozgatorugo a tartalom

4

ans terulet a Gaming

]

ELTERJEDHET A TOMEGEK KOREBEN AZ VR/AR, VAGY A 3D SORSARA JUT _?
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VISELHETO;

“And this wearable smartwatch sends a text to my
wearable smartglasses to let me know when I'm
not wearing any pants.”




ELOTERBE KER ﬂ e

= Az uj generacio megszolitasa hehezebbe
= Az interaktivitas felkelti az emberek figyelmet, es
kepes lekotni az olvasoka i/mazw

HOGYAN VALTOZTATJA MEG A TELEVIZIOZAST AZ INTERAKTIVITAS _?
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DONT
PANIC!

THE ANSWER
IS 42
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LINEARIS VAGY ON DE




HAGYOMANYOS TERJESZFES VAGY OTT

) 2
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H 35, at 3< ‘ 4 Halozat

tartalom | Yy szolgaltato ===~
szolgé™ati~ F_" L \ (pl UPC)

(pl.' M C ‘ S

OTT tartalom

szolgaltato
(Pl Netflix)
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AZ UNICAST HATRANYA

MULTICAST UNICAST

Egy-végtelen kapcsolat, a tartalomtovabbitas Egy-egy kapcsolatok, a tartalomtovabbitas koltsége
koltsége nem fligg a nézok szamatol aranyos a nézok szamaval






EGY STATISZTIKA AZIDEI

Netflix Surpasses Major Cable Providers in the U.S.

Number of Netflix subscribers vs. cable pay-TV subscribers in the U.S. (in millions)

@ Netflix @ Cable

B £33 g p B3

= Netflix felhasznalok szama > kabel TV-s
elofizetések szama (USA)

60m

50m

40m
= 100 millional is tobb elofizeto
30m

S = Netflix a magyar piacon: az online

10m videotekaban ma mar 112 sorozat és film

) érheto el magyar felirattal.
Q12012 Q12013 Q12014 Q1 2015 Q1 2016 Q12017

* includes major cable providers accounting for roughly 95% of cable subscribers
@ ® @ and slightly less than half of all multichannel pay-TV subscribers

@statistaCharts  Sources: Netflix, Leichtman Research Group StatISta 5




I:':v"agt::::,ts use streaming services most A fiatalabb korosztaly szamara a TV nézés els6dlegesen online streaming szolgaltatas

_ , , hasznalataval torténik, mig az id6sebb generaciok esetében egyértelmtien a
% of U.S. adults who say is the primary way they 3 L i P
watch television hagyomanyos PayTV el6fizetések dominalnak.

Cable or satellite ® Online streaming ® Digital antenna
subscription service

59
)

31
5
9 =
US-adults | Ages 1829 A generaciovaltas miatt csokken a kereslet

Source: Survey conducted Aug, 15-2

FEARESEARCH CENTER A fiatal generacio az internetes tartalomfogyasztast részesiti elonyben
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Traditional TV* Vlewmg Trends, by Age Group marketing
Q1 2011 - Q1 2017 (weekly hh:mm) charts

60

65+, 51:42
4917 \/_\/_\/\/\/\/‘

25-34,21:13

18-24, 14:31
12-17,13:02

Q1 2011 Q1 2012 Q1 2013 Q1 2014 Q1 2015 Q12016 Q12017

Published on MarketingCharts.com in July 2017 | Data Source: MarketingCharts.com analysis of Nielsen data

*Traditional TV refers to all live + DVR/time-shifted TV viewing during the quarter for the total population
In Q1 2017, live viewing averaged 27.08 per week for the 2+ popu!atmn and DVR/time-shifted TV 3:33 per week.




10+ dra/hét

7-10 6ra/hét

-

4-7 6ra/hét y -
A 18-25 évesek 26 %-a hetente tobb,
mint 10 orat tolt online vided
fogyasztassal
>»x-: -
777 I —
0% 10% 20% 30% 40% 50%

60+ W™46-60 "36-45 ®26-35 " 18-25

Forras: Limelight, The State of Online Video (2017)
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Millennials choose the “‘food” that is most readily available and will quickly and efficiently satiate their hunger:

But in order for them to keep coming back to this “dish,” they need to be able to associate it with being “high-quality,” “reliable,” and
ultimately “something that works for them.”

Hussain Manawer at #ThinkContent London, 2016

ORIGINAL CONTENTUP 30507 INAYEARS ~ NETFLIX B B ez G

Yep, there were just a quartet of shows in 2012, and now Netflix KIK AZ E-SPORT JATEKOSOK?
has more than any one network or cable channel in existence Source: THR research; *projected numbers

18 EVNEL FIATALABBAK 34%
[ SCRIPTED SERIES
UNSCRIPTED SERIES/SPECIAL 18 - 24 EVES 48%
DOCUMENTARY FILM
M KIDS SERIES 25 -30 EVE S 15%

|| FOREIGN-LANGUAGE SERIES

B FLm \ 30 EV FELETTI Forrés: eNet (2017)

A fiatalok kérében az
Az exkluziv, sajat gyartasu mlsoroknak

koszonhetd egyes OTT szolgaltatasok

egyik legnépszeriibb

niche tartalom az e-sport
népszerlisége. A Netflix az utdbhij

években folyamatosan novelte kéltése
az egyediség megdbrzése érdekében.



2. AMATOR ES FELPROFI FELHASZNALOI

TARTALOM

o A millenniumi generacio médiafogyasztasanak 30 %-at User
Generated tartalom nézése teszi ki.

35 % 50 % 86 % 10 X

A millenniumi generacios szamara a UGC A UGC tartalomban 50%- A millenniumi generdacié 86 %-a A User-generated videdk
tartalom mas tartalomhoz viszonyitva kal jobban biznak, mint szerint a UGC pozitivan hata  megtekintéseinek szama 10x tébb, mint
35%-kal emlékezetesebb mas médiaban benne megjelené markakra. az adott marka altal feltoltott videdé.

ANCNNa

Forras: Ipsos, Millennial Social Influence Study (2014)



3. KIEGESZITO TARTALMAK ES
MULTITASKING LEHETOSEG

Masodik képerny6 hasznalata a TV tartalomhoz kapcsoléddan

Millenniumi generacié 32% 15% 8%

B Legalabb napofita Legalabb hetente Ritkdbban [J] Soha

26% 24%

35+

Forras: Ericsson ConsumerLab (2016)

Internetes bongészés a . , .,
; Online csevegeés a 2 vagy 3 musor
nézett tartalomhoz . . . .
nézett tartalomrol - parhuzamos nézése

kapcsoloddan




4. PLATFORMFUGGETLEN TARTALOMFOGYASZTAS

2017 4% ‘ 47% ‘ 36% ‘ 33%

80% 46% 40% 25%

2016 L__I L_|_ ] ]




5. FIATALOS, JOj. HASZNALHATO,
'DESIGN ’
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A fiatalos Ul jellemz6i: A megkérdezettek a szépen

megtervezett fellileteket preferalja az

érdektelen designnal szemben
= Konnyen kezelhet6 felllet

= Live /on-demand tartalmak kozotti gyors valtas

A megkérdezettek elhagyja az
oldalt, ha nem talalja vonzonak és
konnyen kezelhetének a feliiletet.

= Trendkovetd design

Forras: Adobe Website and UX Design Statistics That Make the Case for Smarter Web Design g
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of 18- to 24-year-olds play a digital
game more than once a month e

A fiatal generacio nyitott a jatékos, interaktiv tartalomfogyasztasra
(pl. pontgylijtés, szerkeszthet6 tartalom), amely jelent6sen noveli
elkotelezodésiiket egy szolgaltatas mellett.

-

Forras: metro.co.uk
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CHAT

LIKE
MEGOSZTAS
AJANLAS

w

Forras: wordstream.com (2016)

MEDIA KAPCSOLODAS

A Kozossegl med

dhoz valo kapcsolodas (tartalom FB ,like”-olasa, megoszta
commentelése) /agy maga a L’Q'_/QZQ","Q,‘ ‘'unkcio (belso c'rmr,) mar e {’rlg'jﬁilf“"'"r‘“{
; celzo OTT szolgaltatasokban
Ugyanakkor ez a tunkcio a szolgaltatonak Is JO es konnyen elerneto visszajelzest ad
'elhasznalokrol (reklam), a hasznalati szokasokrol, a nepszeru tartalmakrol es az altalanos

A millenniumi generacio -~
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8. UJ TIPUSU REKLAMOK

Egyik generacio sincs oda a
reklamokért, a fogyasztok 60 %-a
fontosnak tartja a reklamok nélkiili
tv-nézés élményét.

A nézok 45 %-a hajlando extra pénzt
fizetni a reklammentes élményért.

Forras: Ericsson ConsumerlLab (2016)

Tipikus viselkedés nem atugorhato hirdetések alatt (megnézi a hirdetést):

De az Uj generaciok nyitottabbak a perszonalizalt reklamokra

X generacio Y generacio Z generacio

31% 31% 43%

« Feel very comfortable Megosztott egy hirdetést valakivel:

Do not feel comfortable X generacio Y generdcio Z generacié

19% 30% 40%

Forras: Tremor video, Hulu (2017)

Forras: Ericsson ConsumerlLab (2016)
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Forras: Gemius kutatas (2016)
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ElS stream (online esetén 2 perc késleltetéssel), VoD,
eseménykozvetités, live chat

FUNKCIO

ﬂ rr

Kompetitiv online jatékok, felhasznald generalt streamek,
fejleszt6k csatornai, videdjatékok végigjatszasa

SRR\

TARTALOM

CELCSOPORT Fiatalok, videdjatékosok

):.*.A

ESZKOZ PC, okostelefon, tablet, konzolok

PREMIUM SUBSCRIPTION

UZLETI MODELL Ingyenes ad-based, premium, donation, subscribe 2 o \
w ADVERTISING

— AT
LI B

Triikkok ellesése profiktdl, szorakoztatd streamerek, T T‘“ /

38,59 ofm
SCPM

kOZOSSégl média PARTNER PROGRAM

T @

SELLING & CHANNEL
MERCHANDISE SUBSCRIPTION




FLOSPORTS # .

FUNKCIO Eseménykozvetités, VoD ? € FLOSPORTS
OURNETWORK

i il
Niche sportdgak (birkdzas, cheerleading, falmaszas, stb.) o - s

eseményei, 6sszefoglaloi, videdk, riportok, interjuk
DA\ el

TARTALOM

CELCSOPORT Exkluziv sportok kedvelGi T

)_;hA

ESZKOZ PC, okostelefon, tablet

UZLETI MODELL A tartalom 80%-a ingyenes, a tobbi el6fizetéshez kotott

Sok kiilonleges niche sportagat felolelé halézat,
melyeket mashol nehéz megtalalni




PERISCOPE 4 -

-
FUNKCIO Esemenykozvletltes, VqD: I!ve chat, hashtag és
csatornaalapu kategorizalas
7 ﬂ ’ -
El6 streamek, archivalt videdk a felhasznaldk kozvetitik, épp
TARTALOM mit |atnak, mi torténik veliik, ezaltal ,,az  szemukkel

l[athatjuk a vilagot”
SR .\ e

Fiatalok, extrovertaltak (kozvetit6k) - kulturalisan
érdekl6d6k (nézék)

CELCSOPORT

)}A

ESZKOZ PC, okostelefon, tablet

UZLETI MODELL Ingyenes

Megoszthatom a vilaggal az éilményeimet, mas szemiivegén
keresztiil latok eseményeket — non-biased média




VERIZON-GO90 -

FUNKCIO

TARTALOM

CELCSOPORT

ESZKOZ

UZLETI MODELL

ElG tv, VoD !

” '_v'"
Realityk, sport, vigjatékok, technika, allatok, sztarok, stb
témaju mdsorok (itthonrdl nem elérhetd, de filmeket,
sorozatokat ir az internet)

—— W\ e

Fiatalok (90-es évek gyermekei)

PEN

PC, okostelefon, tablet

o
SR ' CUT & SHARE ALL "/
Csak az USA-bdl elérhet6 ( THE AWESOME.

GET IT NOW

Specifikus, korcsoportra szabott tartalom, el6térben az
interaktivitas




PLEX . 4 -

FUNKCIO VoD, Tartalmi strukturalas !

P TT—

TARTALOM A felhas,znalo ta,rtalmat rendszerezi atlathato, igényes,
dekorativ formaba

CELCSOPORT Aktiv életet éI8k
2 s
ESZKOZ PC, okostelefon, tablet
P S\
UZLETI MODELL Ingyenes, el6fizetéssel a kés6bbiekben megoszthatova

tennék a sajat tartalmat

User-interface tekintetében nagy segitség

of the Third Kind

PG| (720:) AAC 5.1 1

i = g [ AI
‘ Wy ﬁis 3
=B 5 crowa




YOUTUBE,RED .

’

FUNKCIO VoD, chat, komment
5 T—
TARTALOM R.t.engete”g .I.<Ull'o'r1bézo témaju vided YouTube sztarok
kdzremikodésével _ 5 R—
S U R i :
CELCSOPORT Fiatalok S P
ESZKOZ PC, okostelefon, tablet
UZLETI MODELL Elfizetéses

Kozosségi médiasztarok kovetése, tartalmaik elérése




__,VESS EL’ v -
FUNKCIO iy ?

Csatorndak integrdlasa kozos platformon

T Vessel provides a critical, missing piece
for those currently distributing content on

Exkluziv video- és zenecsatornak the free web
Ismeretterjesztd, szorakoztato, stb. 3

TARTALOM

——

CELCSOPORT il = yesseL
Reklamok alapjan tehet&sebbek S E—= =
¢ P
ESZKOZ PC, okostelefon, tablet

Qes:

—
BN T

2 tigs GESthY TECH TIPS
17— I

sel
-

Ingyenes és el6fizetéses reklamalapu
Alkotdknak magas reklambevételek

UZLETI MODELL

O T 'agv-'
oy WA M D
Kovetett alkoték munkai els6kénti megjelenitése e R IR
& HE TV CHANNEL




MEGOGO, 4 -

MeGOGO

OHJTAMH-KUHOTEATP

FUNKCIO VoD, TV everywhere, 3D, gamifikacio

S .

Bonuses and gifts

Filmek, sorozatok w . . —_
atch your favorite MEGOGO movies and share your impressions
TARTALOM Gyujtheto pontok p| hasznos komment |rasaert' b|20nyos gain bonuses and get presents. Thanks for being with us!

szamu tartalom megtekintéséért

s 28 .A‘;\._u‘.-t:._-ﬂ _ . R T
Fiatalok _—
Tobbnyire orosz nyelvterilet e MEGOGO fuus

CELCSOPORT

How to get bonuses?
Each time you pay for premiers and subscriptions you will get bonuses depending on the purchase amount.
Paying with saved card and AutoPay brings double points.
Moreover, each day you will earn bonuses for performing actions on the website.

)5".;

PC, okostelefon, tablet

25 bonus 20 bonus 25 bonus 25 bonus
Register Fill all fields in your Connect Smart TV or Pay with linked card for

AN Once profile media player first time
i ,‘ .

El6fizetéses, tranzakcionalis \d 25 s 10 torue 5 oonus 25 bonus

Rate 5 movies Recommend movie using Helpful comment Spending points

UZLETI MODELL Ad-based : L h

1 bonus 5 bonus 10 bonus 20 bonus
Visit MEGOGO Visit MEGOGO Visit MEGOGO Visit MEGOGO

G a m Ifl ka c I o 30 bonus 40 bonus 50 bonus 75 bonus

Visit MEGOGO Visit MEGOGO Visit MEGOGO Visit MEGOGO




FUNKCIO EIS tv, VoD, keresd, konyvjelz6, szinész/rendezd A?

kovetése

B T

Tv csatornak tartalma
Francia nyelv{ tulsuly

— W

TARTALOM

CELCSOPORT Linearis TV néz6k, cord-cutters

pr
ESZKOZ PC, mobil, tablet, smart TV, TV
UZLETI MODELL Ingyenes, fizetds — bévithetd csomag A téveézést nem stock tipusu

szérakoztatasként (adott
pillanatban adott mdisor nézhetd),
hanem flow tipusuként (a csatorna
mUsorfolyamaban szabadon
|épkedhetiink) fogja fel
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