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MEGVALTOZTATTUK A
VILAGOT!

Feldolgozas Adatatvitel

PS4 1,84 Teraflop/s

L Gerinc 100 Gb/s
Szuperszamitdégép

2013: 54,9 Petaflop/s

2008: 1,3 Petaflop/s
http://top500.0rg

Tarolas

Végberendezések 100 GB -1 TB
Adatk6zpont ~100 PetaB
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HAGYOMANYOS TV/VIDEOD

Hagyomanyos TV/video fogyasztas, gyakrabban mint hetente

100%
90%
83% . e p .
80% 79% 83% TV musorszoras
70%
60%
50%
40%
31% 30%
9 - ——
30% —m 27%  DVD/Blu-ray
20%
5% 17% — 15%  Pay-per-view
10%
0%
2011 2012 2013

A fizikai média fogyasztas csokken, a misorszoras és a linearis
fizet6s tartalmak fogyasztasa stabil

BASE: Extended 9 markets (US, UK, Germany, Sweden, Spain, China, Taiwan, Brazil & South Korea), [Showing more than weekly usage]
Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study
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ON DEMAND
FOGYASZTOI

SZOKASOK

lgény szerinti TV/vided, gyakrabban mint hetente

\\

Streamelt on-
demand/id6eltolasos TV
&Videod, YouTube

Sajat TV felvételek

Letoltott filmek és TV
musorok

100% -
90% |
80% |
70% 0 0
61% 62% ‘63 Y%
60% | A -
50% - 47%
40% ._38°/ 36% 31%
(4]
30% | 0
35% —0 509,
20% |
10% -
0% .
2011 2012 2013

A streaming és YouTube ndvekszik, mig a felvett TV muisorok és
a letoltott tartalmak jelentésege csokken

BASE: Extended 9 markets (US, UK, Germany, Sweden, Spain, China, Taiwan, Brazil & South Korea) [Showing more than weekly usage]

Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study
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CELZARKOZO KESEI TOBBSEG

Stream és on-demand/idéeltolasos TV és vided, gyakrabban mint hetente
100% -~

\\

80% - [ 75% 71%
60% -
40% 41%
40% -
20% - I 2011
0% - m2013
16-19 20-24 25-34 35-44 45-54 55-59 60-64 65-69
“Ko6tott program helyett en
5 7 % szeretném elddnteni, hogy
mikor nézzek meg egy adast”
“a szamitdgep es az internet a 240/
TV- és videO nézeés + 0
megszokott csatornaiva valtak” novekedés 2011 és 2013 kozott a kései tébbség korében

A Netflix ugyanolyan fontos és olyan komolyan veszem, mint
a kabel TV szolgaltatast

Joseph, 56, US

BASE: Extended 9 markets (US, UK, Germany, Sweden, Spain, China, Taiwan, Brazil & South Korea), [Showing more than weekly usage]
Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study
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TV /vide6 fogyasztas
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TV vagy video fogyasztas hetente tdbb mint egyszer ...
55%
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A Hagyoméanyos TV gorbe
eltervezett
Reggeli hattér TV
(isorid6 hattérTV, Uj tipu§u TV
csatorna szorfolés,  Késo &jjeN (halado
impulziv impulziv felhasznalok)
Reggel Dél Délutan Kora este Este Ejiel

BASE: All 15 markets
Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study
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NGO A MOBIL FOGYASZTAS —

Atlagos video- és TV nézéssel eltdltdtt oraszam

TV-screen 2013 '
TV-screen 2012

Desktop computer

2013
Desktop computer

2012

Laptop 2013 >

apiop A megkérdezettek 42%-a

Laptop 2012 laptopot,tabletet vagy

mobilt hasznal TV
Smartphone 2013 — nézéshez, ha nincsen
otthon

Smartphone 2012 0

Tablet 2013 .

Tablet 2012 z

m Otthon
— V4 yd
Other screen 2013 | ' = Tavol az otthontol
Other screen 2012
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 hours

72% minden héten mobil eszkdzon is tévézik

BASE: Extended 9 markets, [Those who have and use respective device]
Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study
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FELHASZNALOI
TARTALOI\/\

82%

Havonta néz YouTube vagy hasonlo tartalmat

\\

Hosszu filmek Megbizhato és

nagyobb Q g szavahihet6
képernyékon m @

ROvid, szakaszos Mindenki
mobil fogyasztas szamara elérhetd

Felhasznalo altal eldallitott
tartalom (UGC)

C) Ha valamire sziikségem van, egyenesen felmegyek a YouTube-ra, a
Do-It-Yourself bemutatohoz. A YouTube nagyszeri, mert sziiretlen tartalom

és fizikailag , kdzvetlenil azt mutatja meg, amire sziikséged van, széval cool.
Chase, 24, New York, USA Q

Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study
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TV ES VIDEO ,PROSUMING": 2
cGY UJ SZOLGALTATAS SZULETESE

A felhasznalok tetszésuk szerint keverik a kulonbo6zo
tartalomforrasokat, sajat csatornakat hoznak létre

TV-Show Sport& Régi filmek
el6é adasok
~—| Sorozatok = Imek —
~——7 N
; <_/ \ =

Fizet6s
streaming

lllegalis
letoltés

Kaloz Legalis
streaming letoltés

Linearis TV

Kovetkezmények:
» A linearis TV csak egy alkotéelem » Megkotések és idbzitések kerulése
» A min6ségi tartalom nagyon fontos » Nagy csomagok vége
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CLVAGJAK A KABELT

\\

Cord shaving & cutting jelenség terjedése

Hogyan valtoztatta meg az utoébbi évben a fizetés TV szolgaltatasat?

B Noveltem

@ Nem valtozott
B Csokkentettem
B Lemondtam

Extended 9 markets - 2012 Extended 9 markets - 2013

y US: 24% novelte, 25% csokkentette, lemondta

» Németo.: 9% novelte, 26% csodkkentette, lemondta
y Kina: 30% novelte, 8% csokkentette, lemondta

BASE: Extended 9 markets (US, UK, Germany, Sweden, Spain, China, Taiwan, Brazil & South Korea)
Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study
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ON DEMAND TRENDE
HATASOK

N
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Elbfizetés ala szolgaltatasok
zésnek

tt kertlik

mra sikeres

oly akadaly

» Olcso

)

Relaxalt nézés ldOzitett nézés

@ Linearis TV
VOD
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VISZASZORULOBAN A
KALOZKODAS

40% Amikor on-demand videot néz, milyen szolgaltatast hasznal?

35% @(ﬁ]

30% = T

Fajlcserélés

20%
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25%
20%
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Base: Spanish on-demand (streaming & downloading content) users (606 users out of 1000)
60%
50%
40%
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20%
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Base: US on-demand (streaming & downloading content) users 508 users out of 1000
* A megjelolt szolgéltatasok dsszefliggésbe hozhatdak a kal6zkodassal

BASE: Spain & US [Watch streamed movies, streamed TV-programs/TV-series or downloaded movies or TV-series at least several times a month]
Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study
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IDEALIS SZOLGALTATAS

A fogyasztok legfontosabb elvarasai a jovo TV szolgaltatasaval kapcsolatosan

Ne legyenek benne reklamokl

Kivaléo HD minbség

Tmeshitondemand ~ Falgs® 5

Egyszeri hasznalhatésag
A la carte TV/Vide6 tartalom

6. Extrém mindség (4K/UHDTV)

7.  Személyre szabott tartalom

8. TV ésvideod tartalmaim minden eszk6zémon

9. Internet a hagyomanyos TV képernydmon

10. Mozifilmek a TV-ben

11. Egyetlen keresési, fizetési és fogyasztasi felllet
12. Online videok keresése

13. 3DTV

. Személyre szabott TV képernyd informacidk
. Video telefonia

. Alkalmazasok a hagyomanyos TV képernyén A | SO 5
. Kllonb6z6 kameranézetek valaszthatésaga

. Interaktiv

BASE: All 15 markets .
Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study
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CIZETESI HAJLAN

Milyen szolgaltatasokért lenne hajlando fizetni?

Excellent quality (HD quality)

Free from ads/commercials

Time shift/On demand

Extreme quality (4K / 4xHD)

A la carte TV-/video content

3DTV

Theatrical releases direct on the TV

Access Internet on your traditional TV screen
Usability, super simple interfaces

My TV-Nideo content on all my devices
Adv. online video search (actors, scenes....)
Video telephony
Interactive TV

Push to see the content best suited for you
Access Apps on your standard TV screen

One search, watch & pay interface for

Alsd 5

Personalizable TV-screen info (Apps, ..

Accessing/watching different camera angles

BASE: Extended 9 markets (US, UK, Germany, Sweden, Spain, China, Taiwan, Brazil & South Korea)
Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study

DOSAG 2013

30%

27%
I 5%
I 22 %
I 1 0%
I 1 7%
I 1/ %
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I 10%
I 0%
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A JOVO SZOLGALTATASA

A fogyasztok egyszeri, konnyen hasznalhat6 és egységes fellleten
szeretnék megkapni az dsszes tartalmat, minden eszkdzo6n

— W

Naprakesz és rugalmas

Aggregalt Aggregalt tartalom
szolgaltatasok és bongészés és
ajanlatok

Lehetdleg egyetien
egyszeru személyre
szabott szolgaltatas

Egységes fizetés
és szamlazas

Aggregalt interfész
€s navigacio

C) Nem hinném, hogy a piac toleralni fog tdbb mint egy, de legfeljebb két
szolgaltatast, ami mindezt tartalmazni fogja.

Niclas Ekdahl, CEO Viaplay

Source: Ericsson ConsumerLab TV & Media 2013 Study
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TOBBKEPERNYQS & OTT
OKOSZISZTEMA

CONTENT CONSUMER EXPERIENCE VIDEQO OPTIMIZED CONSUMER
CREATION & MANAGEMENT DELIVERY NETWORKS DEVICES

On-demand

\\

IP Networks

Back-office Portal

& Middleware & SDK Opera tor

CDN
@ CONTENT MANAGEMENT On-demand
Server

Pass-through
on-demand

On-demand
asse! CMS includi kfl

transcode ;MS including workflow :

& encrypt & PVR/TSTV Broadcast

o0
Video Networks
encode

& encrypt

Smartphone

4

Tablet

Live & Linear
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