
internetes a televíziózás – Internet TV, Smart TV, 
interaktív tv, avagy a tartalomfogyasztás 

marketingeszköze a közösségi média? 

 
 
 

interaktivitás 
Megyeri Tibor 

 



életre kelnek az eszközök 
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Copper 

FTTx 

Coax 

Tartalom a felhőben 

OTT TV 

All IP 

Bármilyen eszköz 

Valódi multiscreen 
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a lineáris televíziózástól az on demand 
szórakozásig 

Strictly confidential 
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Lineáris TV / Broadcast 

Interaktív TV / OTT 

Technológiai kihívások: 
 Unicast /multicast 
 OTT”megszorítások”:  

 adaptive streaming  
 progressive download 

 Ügyfél :  
ajánlás, célzott hirdetések 

Marketing kihívások: 
 Elért háztartások száma 
 Csatornák száma 
 Exkluzív csatorna tartalom 
 Minőség 
 Ár 

Marketing kihívások: 
 Tartalom: relevancia, frissesség 
 Kapcsolódás a lineáris tartalomhoz 
 Promóció, marketing 
 OTT versenytársak 
 Elérhető ügyfelek és eszközök 

Technológiai kihívások: 
 Sávszélesség 
 Set top box 

 

Hollywood VoD 

Live TV 

Catch-up TV 

3. feles tartalom 

3. feles tartalom 

Holywood VoD 

Catch-up TV 

Legnépszerűbb  élő adások 

TV előfizetők OTT & Multiscreen előfizetők 

Műsorszerkesztés és disztribúció 



felhasználók és technológia evolúciója 
tömegmédia 

4 – Strictly confidential – 

 Generációk digitalizálódása (X, Y, Z) 

 Networking, always-on igény 

 Real time információ/tartalom 
megosztás 

 Tudatosság (tartalom megválasztása), 
non-lineáris tartalomfogyasztás 
térnyerése (TV-n és online) 

Ajánlás 

Tartalom - biztonság 

Szűrés 

Adattárolás - biztonság 



köszönöm a figyelmet! 


