A MESTERSEGES INTELLIGENCIA
HATASA A REKLAMPIACRA

Kutatasi osszefoglald
2025 augusztus




TARTALOMJEGYZEK

/ Vezetbi osszefoglald 3
/ A kutatas hattere 5
/ Bevezetés 7
/ A mesterséges intelligencia jelenlegi hasznalata a magyar reklampiacon 14
/ A mesterséges intelligencia hatasa a tartalomra és a fogyasztora 18
/ Problémak és szabalyozasi kérdések 25

/ JovObeli varakozasok a magyar reklampiacon 30




VEZETOI OSSZEFOGLALO




V 4 ® oo Ve 4

A mesterséges intelligencia hatasai és jovobeli varakozasai a

magyar reklampiacon

/ Ez a dokumentum a mesterséges intelligencia (MI) magyar reklampiacra gyakorolt sokréti{i hatasat vizsgalja szakértGi interjuk
alapjan. A kutatas egyértelm(ien kimutatja, hogy az Ml mar nem a jov6, hanem a jelen valdsaga, amely alapjaiban formalja at a
munkafolyamatokat, a szervezeti strukturakat és a kreativ tartalmak el6allitasat. Az Ggynokségek széles korben alkalmazzak az M-
eszkozoket — elsGsorban szoveg- és képgeneralasra, adatelemzésre és kutatasra —, ami jelent6s hatékonysagnovekedést és
koltségmegtakaritast eredményez.

/ Azonban ez az atalakulds komoly kihivasokkal is jar. Szervezeti szinten a rutinfeladatok automatizalasa a munkakorok
atalakulasahoz és potenciadlis létszamcsokkenéshez vezet, kiilondsen az asszisztensi és junior poziciokban. A tartalom min&ségét
illetéen kettds hatas figyelhetd meg: egyrészt az Ml olyan vizualis min&séget tesz elérhetévé, amely korabban megfizethetetlen volt,
masrészt fennall a veszélye a sablonos, lélektelen tartalmak elszaporoddsanak, amennyiben hidnyzik a tudatos emberi felligyelet.

/A szabalyozasi kornyezet — kiilondsen az EU Al Act és a GDPR — még mindig képlékeny és kihivasokkal teli teriilet. A szerzéi jogi,
felel6sségi és adatvédelmi kérdések tisztazasa elengedhetetlen a technoldgia biztonsagos és etikus alkalmazasahoz. A jovébeli
varakozasok szerint a kovetkez6 2-3 évben az Ml a vided- és hanggeneralds terén is attorést hoz, és hasznalata iparagi standardda
valik.

/A versenyel6ny egyre inkabb az emberi kreativitasban, a stratégiai gondolkodasban és az Ml-eszk6z6k tudatos, értéknoveld
alkalmazasaban rejlik majd.




A KUTATAS HATTERE




A kutatas célja és moédszertana

/A mesterséges intelligencia egyre nagyobb szerepet tolt be a gazdasagban és a munkaerdpiaci folyamatokban, melyet a lakossag
sokszor kozvetlendl is érzékelhet. A technoldgia ma mar széles korben hozzaférheté a reklampiacon is, és az iparagi szerepl6k
jelent8s forrasokat forditanak innovativ megoldasok kidolgozasara, ami a fejlédést gyors Gitemben 6sztonzi.

/A rekldamok generdlasara és optimalizalasara szolgald mesterséges intelligencia eszk6zok képesek megujitani és hatékonyabba tenni a
kreativ folyamatokat, a célcsoportok elérését és a kampanyok megvaldsitasat is. A kutatas célja ezen technologiak hatasainak
vizsgalata: a marketing szakemberek miként integraljak ezeket a megoldasokat stratégiaikba, hogyan valtoztatjak meg a
kampanytervezési és -kivitelezési folyamatokat, hogy hat mindez a reklampiacra mint munkaerdpiacra, illetve miképpen hatnak
az ugyfelek viselkedésére és a piac szabalyozasara.

/ Szdmos nyilvanos informacid all rendelkezésre a rekldampiac terliletén alkalmazhaté mesterséges intelligencia megoldasokrdl, és
konkrét példak is ismertek kilfoldi és magyar cégek esetében is. A jelenlegi magyar helyzet, a varakozasok és a jovéképek mélyebb
megismerése érdekében kvalitativ kutatast végeztiink, desk research mddszertannal kiegészitve.

/A kutatas sordn 6sszesen 13 darab 45-60 perces interju késziilt a magyar reklam- és technologiai szektor meghatarozo szereplGivel:
ligynokségi vezetok, kreativ igazgatdk, digitalis stratégak, adat- és technoldgiai szakemberek, valamint MI- és adatvédelmi
szakjogdaszok. Ez a sokrétl megkozelités lehetévé teszi, hogy a témat ne csak technoldgiai, hanem Uzleti, kreativ, jogi és tarsadalmi
szempontbdl is megvizsgdljuk, teljes képet adva a jelenlegi helyzetrdl és a jov6beli kilatasokrdl. Az interjuk az interjualany igényeihez
igazodva személyesen vagy online videdhivasban késziltek.

/ A beszélgetések dsszefoglald leiratat interjukotetbe rendeztik, melyet mellékletként csatolunk.

/A kutatast a Hirkozlési és Informatikai Tudomanyos Egyesiilet készitette.
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Az Al-technoldgia fejlédése, munkaerdpiaci hatasai és tarsadalmi attitlidok valtozasa

(2022-2025)

1. Technoldgiai fejlédés 2022 6ta
/ Gyorsuld innovacids ciklus

2022 6ta a mesterséges intelligencia — kiilondsen a generativ Al — fejlédése robbandsszerlien felgyorsult. A nagy nyelvi modellek (pl. GPT,
Gemini, Claude) mellett a kép-, hang- és videdgenerdld rendszerek (pl. DALL-E, Midjourney, Sora) is széles korben hozzaférhetévé valtak, és
egyre magasabb minéséget biztositanak. Az Uj modellek nemcsak nagyobb adathalmazokon tanulnak, hanem képesek tobb modalitas
(szoveg, kép, hang, vided) egyidejli kezelésére, ami komplexebb feladatok elvégzését is lehetbvé teszi.

/ Automatizacid Uj szinten

Az Al ma mar nemcsak részfeladatokban, hanem teljes folyamatokban is képes tamogatast nydjtani. Ez magdban foglalja a
marketingkampanyok szoveg-, kép- és videdanyaganak el6allitasat, az adatelemzést, a célcsoport-szegmentalast és a teljesitménymeérést. Az
automatizalas mellett az Al interaktiv eszkdzzé valt: képes kreativ otletek generdlasara, storyboardok és reklamtervek el6allitasara, s6t olyan
vizualis elemek |étrehozasara, amelyek a fizikai vildgban nehezen vagy egyaltalan nem lennének kivitelezhetdk.

/ Technoldgiai érettség és korlatok

Bar a pontossag és a kreativ képességek latvanyosan javultak, tovabbra is jellemz6k a hibas allitasok (,,hallucinacidk”) és a konzisztencia
problémak (pl. fotdrealisztikus videdban a szerepl6k megjelenésének valtozdsa). Emiatt a legtobb szervezet még hibrid modellben, emberi
fellgyelettel alkalmazza az Al-t.




Az Al-technoldgia fejlédése, munkaerdpiaci hatasai é€s tarsadalmi attitidok valtozasa

(2022-2025)

2. Munkaeropiaci hatasok

/ Pozicidk atalakulasa és csokkenése

Az Al széleskorld bevezetése els6sorban a rutin jellegl, ismétl6dé feladatokat érinti. A kreativ iparban példaul a szovegirdék, junior
grafikusok, videdvagdk és asszisztensek munkakore jelentésen szlikiilt, mivel az Al képes el6allitani a kordabban ember altal készitett
alapanyagokat. Bar sok vezet6 hangsulyozza, hogy az Al ,kiegészit” és nem ,kivalt”, a gyakorlatban tobb helyen Iétszamcsokkentést vagy
felvételi stopot vezettek be, a tavozd kollégakat pedig nem potoltak.

/ Uj készségek iranti igény
A technoldgia beépiilésével alapkompetenciava valt az Al-eszkdzok ismerete — hasonldan ahhoz, ahogy a szamitdgép- és internethasznalat

valt elvardssa két évtizeddel ezel6tt. A toborzasnal egyre inkabb hatrany, ha valaki nem tud Al-eszkdézokkel dolgozni. Emellett
felértékel6dtek a kreativ stratégiai gondolkodas, az Al-output kritikus értékelése és a promptolasi technikak.

/ Szervezeti mUkodés valtozasa

Az Al miatt tobb cég hazon belil 1at el olyan feladatokat (in-housing), amelyeket korabban lgynokségekre biztak — példaul grafikai,
programozasi és adatelemzési munkakat. Ez csokkenti a kiils6 szolgaltatdk iranti keresletet, és atalakitja az Ggynokségek lizleti modelljét.




Az Al-technoldgia fejlédése, munkaerdpiaci hatasai é€s tarsadalmi attitlidok valtozasa

(2022-2025)

3. Az emberek hozzaallasanak valtozasa

/ Kezdeti lelkesedés — majd kritikusabb szemlélet

2022-2023-ban a generativ Al-t sokan ,forradalmi eszkozként” fogadtak, amely gyors, olcsé és kreativ tartalomgyartast igér. A gyakorlati
tapasztalatok azonban vegyesek: szamos marketinges és tartalomkészit6 visszatért a hagyomdanyos modszerekhez, miutan a generalt anyagok
mindsége, hitelessége vagy pontossaga elmaradt az elvarttdl.

/ Elfogadas és rutinhasznalat

A mindennapi munkaba beéplilve az Al hasznalata egyre természetesebb, kilondsen a fiatalabb generacidknal. A felhasznaldk egy része mar
ydigitalis tarsként” tekint ra, mig masoknal megjelent az igény a ,,digitalis detoxra” és az emberi érintés megdlrzésére.

/ Bizalom és etikai aggalyok

A fogyasztok egy része nem ismeri fel, ha egy tartalom Al altal generalt, ami néveli a manipulacio és a félretajékoztatas kockazatat. Ezért az EU
és mas szabalyozé testilletek transzparenciakovetelményeket vezettek be (pl. kotelez6 megjelolés Al-generdlt tartalomnal). A markak

szempontjabdl a bizalom kulcsfontossagu: a fogyasztok szivesebben osztjak meg adataikat olyan cégekkel, amelyekben megbiznak, és amelyek
etikus modon hasznaljak az Al-t.

Azok a szervezetek, amelyek képesek az Al-t stratégiailag és etikusan integralni, jelent6s versenyel6nyre tehetnek szert — nemcsak
hatékonysagban, hanem a fogyasztdi bizalom és markaérték novelésében is.




Az MI a magyar marketingpiacon — korabbi kutatasi eredmények

/ Néhany kérd8ives kutatas mar Magyarorszagon is vizsgalta a mesterséges intelligencia megoldasok elterjedtségét a marketingpiacon. Ezen
kutatasok nem reprezentativak, ezért a konkrét aranyszamok fenntartassal kezelend6k, ugyanakkor egy j6 benyomast adnak az aktualis
trendekrdél, melyekre az interjuk soran is rakérdeztink.

/A Marketing Commando 2024-es kutatdsa szerint a marketing tevékenységet folytato kis- és kozépvallalkozasoknak majdnem a fele

hasznal valamilyen MI megoldast. Mig 2023-ban az Ml a 9. legnépszeriibb marketingeszkoz volt a kdriikben, 2024-re mar az 5. ugyanebben
a rangsorban.

/A kutatasban részt vevé vallalkozdsok szerint az MI haszndlatanak el6nyei az aldbbiak: hatékonysagnovelés és ezzel Osszefiiggésben
termelékenység novelés (42%), gyorsabb és konnyebb dontéshozatal (29%), lizleti lehet6ségek feltardsa (21%), koltségecsokkentés (18%),
versenyképesség novelése (14%), valamint az Ggyfélelégedettség javitasa (10%).

/A kutatds alapjan a kovetkez6 feladatok ellatdsdban haszndlnak a leggyakrabban MIl-eszkozt: szovegiras és tartalomgeneralas (az MI-t
hasznalok 79%-a hasznalja), informacidkeresés és tanulds (59%), forditds (45%), képgeneralds (42%), szovegosszefoglalas (35%).

/A hitelesség a kritikus pont, a valaszaddk 40%-a bizik csak meg az Ml-alapu keresések eredményében, és 31% tartja hitelesnek a valaszait.
Tehat bar jelent6sen noveli a hatékonysagot, az ellen6rzéseket sziikségesnek érzik.

/ Magyar Termék Kft. is 2024-ben végezte a kutatasat, mely szerint a Magyar termék védjegyet hasznalok haromnegyede aktivan hasznal

MI megoldast, kétharmaduk a marketing teriiletén is, példaul fogyasztéi trendek elemzésére, kampanyok kidolgozasara. Ezzel a marketing
a legelterjedtebb alkalmazasi terlltet a vizsgalt vallalkozasok kdrében, ezt kdveti jelentésen lemaradva a gyartas (28%) és a logisztika (21%).
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Magyarorszagi péeldak az Ml reklampiaci hasznalatara

/ Az alabbiakban néhdny Magyarorszagon is elérheté példaval szemléltetjik a mesterséges intelligencia elterjedtségét a reklampiacon, mely
bemutatasnak a célja az alkalmazasi teriiletek sokszinliségének érzékeltetése.

/ Bankszektor: A K&H Bank a Kate nev( digitalis pénzligyi asszisztense mellett mar a marketingkampanyaiban is alkalmaz MI-t. A 2024-2025

téli személyi kolcson kampanyuk soran egy Uj, in-game hirdetési megoldasat hasznaltak. A terméket népszer(sité kreativ anyagok és

Uzenetek kiilonbozd elhelyezésekkel jelentek meg mobilalkalmazas-jatékok virtualis tereiben, amely Ml-alapu célzassal és elhelyezéssel
novelte a kampany hatékonysagat.

/ Gyoégyszeripar: A TEVA Magyarorszag egy kiterjesztett valdsag (AR) alkalmazast fejlesztett ki, amely lehetévé teszi az orvoslatogatok

szamara, hogy interaktiv mdédon mutassdk be a gyodgyszerek hatasmechanizmusat, ezzel ndvelve a marketingtevékenységik
eredményességét. Az applikacio segitségével orvosok egy tableten vagy okostelefonon keresztiil interaktiv 3D modelleket nézhetnek meg
a gyogyszereknek az emberi testre gyakorolt hatasarol.

/ Streaming ipar: A Netflix mar az Ml 2022-es berobbandsa el6tt (melyet a ChatGPT megjelenéséhez kotlink) is hasznalt Ml megoldast a

tartalomajanlasi rendszerében annak érdekében, hogy személyre szabott film- és sorozatajanlatokat nyujtson el6fizetSinek. Az alkalmazott

algoritmusok elemzik a felhasznalok nézési szokasait, értékeléseit és keresési el6zményeit, hogy olyan tartalmakat ajanljanak, amelyek
valdszinlleg érdeklik 6ket. Ez noveli a felhasznaloi elégedettséget és a platformon toltott id6t.

/ Konyvkereskedelem: A Bookline is bevezette az Ml alapu kdnyvajanld rendszerét, chatbotjat, amely valos id6ben elemzi a vasarlok

érdeklodési korét, preferencidit és olvasasi szokasait. A chatbottal folytatott beszélgetések alapjan személyre szabott konyvajanlasokat
nyujt, hasonldan egy jol tajékozott bolti eladohoz. Emellett a Bookline kreativ anyagain (példaul plakatok) is lathatd az Ml hasznalat.
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Nemzetkozi példak az Ml reklampiaci hasznalatara

/ Az aldbbiakban néhany kulféldi példat mutatunk be, mely szintén az alkalmazasi lehet6ségek és teriiletek sokszinliségét hivatott bemutatni.

/ FMCG szektor (gyorsan forgd fogyasztasi cikkek): A Coca-Cola szdmos esetben hasznalt mar M|l megoldast a marketingkampanyainak
optimalizalasara és a fogyasztdi elkotelezettség novelésére. Példaul Ml eszkozzel elemzi a kozosségi média platformokon megjelend

fogyasztoi visszajelzéseket és érzelmeket, hogy valés idében monitorozza a marka megitélését. Ezen adatok alapjan a vallalat

finomhangolja marketingstratégiait és kampanyait, hogy jobban megfeleljen a fogyasztdi igényeknek. A Coca-Cola az MI-t kreativ
tartalmak elGallitasara is hasznalja. 2024 novemberében a vallalat harom roévid, teljes mértékben MI altal generalt karacsonyi

reklamfilmet mutatott be.

/ Szépségipar: A szépségipari kiskereskedd, a Sephora Ml-alapu virtualis asszisztenseket és ajanlérendszereket haszndl online és fizikai
Uzleteiben is. Példaul a Sephora Virtual Artist alkalmazas lehetové teszi a felhasznaldk szamara, hogy virtudlisan kiprobaljak a

sminktermékeket az arcfelismer6 technoldgia és az Ml segitségével, mig az ajanlorendszerek személyre szabott termékjavaslatokat kinalnak

a vasarlasi el6zmények és preferenciak alapjan.

/ Vendéglatoipar: A Starbucks is alkalmaz tobbek k6zott sajat fejlesztésli Ml megoldast is a hliségprogramjaban és mobilalkalmazasaban,

hogy személyre szabott ajanlatokat és promadcidkat kinaljon lgyfeleinek. Az Ml elemzi a vasarldi adatokat, példaul a vasarlasi
el6zményeket, a preferalt italokat és a vasarlas id6pontjait, hogy egyedi ajanlatokat kiildjon, novelve ezzel vasarloi elkotelezettséget.

/ Kereskedelem: A Levi Strauss & Co. 2023 madrciusaban jelentette be partnerségét a Lalaland.ai nevld digitalis divatstudioval, amely

testreszabott, Ml altal generalt modelleket készit. A vallalat célja az volt, hogy e technoldgia segitségével kiegészitse az emberi modelleket,
és novelve ezzel a termékei bemutatasahoz hasznalt modellek szamat és sokszinlségét.
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A MESTERSEGES INTELLIGENCIA
JELENLEGI HASZNALATA A
MAGYAR REKLAMPIACON




A jovo mar a jelen? Az M| a magyar reklam- és tartalompiacon

Az interjuk egyontetlien megerdsitik, hogy a mesterséges intelligencia hasznalata a magyar rekldmpiacon mar nem jovébeli vizio,
hanem a jelen gyakorlata. Az ligynokségek és szakemberek széles kore aktivan alkalmazza az MI-t a mindennapi munkafolyamatokban.
Azok a cégek, amelyek ezt nem teszik meg, versenyhatranyba kerilhetnek.

Az alkalmazas mértéke és mddja azonban eltérd. A legelterjedtebb felhasznalasi teriiletek:
/ Szoveges tartalomgyartas: Blogposztok, kozosségi média bejegyzések, termékleirdsok és sajtokdzlemények vazlatainak vagy akar kész
szovegeinek elkészitése. Az Ml jelent6sen lerdviditi a szovegirdi munkaid6t.

/ Képgeneralas- és szerkesztés: Kisebb kreativ anyagok, illusztracidk, statikus képek animadlasa és a prezentaciok vizudlis elemeinek
|étrehozasa.

/ Kutatas és adatelemzés: Piackutatds, versenytdrselemzés és nagy mennyiségl adat gyors feldolgozdsa. Bar az MI hajlamos a
"hallucinacidéra" (téves adatok kozlésére), otletelésre és stratégiai alapok lefektetésére mar most is hatékonyan haszndlhato.

/ Kampanytervezés és -optimalizalas: Meglévé kampdanyanyagok strukturdlasara, célcsoportok azonositasara és személyre szabott izenetek
kialakitasara hasznaljak. A nagy platformok, mint a Meta, sajat automatizalt megoldasaikkal (pl. Advantage+) szintén ebbe az iranyba terelik
a hirdet6ket.

Az eszkozok palettaja széles: a ChatGPT, a Gemini és a Midjourney a legismertebbek, de a szakemberek szamos egyéb, specialisabb
eszkozt is hasznalnak a feladatoktol fliggben.




Leginkabb hasznalt eszkozok |. — szoveggeneralas és kutatas

Az interjuk alapjan a magyar reklampiacon a kovetkez6 mesterséges intelligencia eszk6zok a legismertebbek és leggyakrabban hasznaltak:

Az interjuk egyontetlien a ChatGPT-t emelik ki mint a legelterjedtebb és leggyakrabban hasznalt Ml eszkozt. Egy konkrét kutatdsra hivatkozva az
egyik interjualany elmondta, hogy a megkérdezett szakemberek 80%-a ezt a platformot hasznalja.

/ Felhasznalasi teruletei: Szinte minden szoveges feladatra bevetik, beleértve a kdzosségi média posztok, blogbejegyzések, sajtékozlemények, sét,
akar beszédek megirasat is. Emellett kutatasra és otletelésre is hasznaljak.

A ChatGPT mellett tdbb mas, specializadltabb eszkdzt is emlitenek a szakemberek, jellemz6en a feladat tipusatoél fliggben.

Szoveggeneralasra és kutatasra:

/ Gemini (Google): A ChatGPT f6 alternativajaként emlitik. Pontosabbnak tartjak, kiilonosen kutatasi feladatoknal. Nagyvallalati kérnyezetben gyakran
biztositanak hozzaférést a legujabb verzidihoz.

/ Perplexity Al: Kifejezetten kutatasra haszndljdk, mivel hivatkozdsokkal tamasztja ala az informdacidkat. Ugyanakkor megjegyzik, hogy még igy is
el6fordulhatnak hibak, ezért az ellen6rzés elengedhetetlen.

/ Claude: A ChatGPT és a Gemini mellett harmadik opcidként jelenik meg a szoveggeneralé modellek kozott.

/ MS Copilot: A ChatGPT-b4l ismert GPT modell van alatta, de jelenleg nalunk nem sikeriilt nagy népszer(iségre szert tennie a fenti alternativakkal
szemben.

/ Groq: Egy jov6beli, nagy varakozasokkal dvezett eszkdzként emlitik, amelytél a kutatasi képességek terén varnak jelentés el6relépést.




Leginkabb hasznalt eszkdzok Il. — kép-, video- és animaciokeé

Kép-, video- és animaciokészitésre:
Bar az interjukban kevesebb konkrét markanév hangzik el ezen a téren, a leirasok alapjan egyértelmd, hogy a piacvezetd képi és
videds Ml-eszkdzoket hasznaljak.

/ Képgeneralok (pl. Midjourney, Google Imagen 4, OpenAl Image, DALL-E 3, Adobe Firefly): Ezeket az eszkodzoket illusztraciok,
kisebb kreativok és vizualis koncepcidk elkészitésére alkalmazzak.

/ Videdgeneraldk (pl. Sora, Google Veo 3, Runway): A szakért6k mar most is hasznalnak olyan megoldasokat, amelyekkel online
reklamfilmeket és animacidkat készitenek, és a kovetkez6 években ezen a téren varjak a legnagyobb fejl6dést.

Osszefoglalva: A ChatGPT messze a legnépszeriibb és legszélesebb kdrben hasznalt eszkdz, de a szakemberek a feladattdl fiiggéen
egyre tudatosabban valasztanak mas, specializaltabb platformokat is, kliléndsen a kutatds és a vizualis tartalomgyartas tertletén.




A MESTERSEGES INTELLIGENCIA
HATASA A TARTALOMRA ES A
FOGYASZTORA




Mire készuljunk? Eredményesség és hatas a kovetkezb években I.

Az MI alapvet6en befolyasolja a reklamtartalmak min&ségét, eredményességét és a fogyasztdi befogadast. A hatds kettds,
egyszerre hordoz magaban hatalmas lehet6ségeket és komoly kockazatokat.

Tartalmi minGség:

/ Pozitiv hatas: Az Ml demokratizalja a min&ségi tartalomgyartast. Olyan vizualis vilagok és effektek valnak elérhetévé alacsony
koltségen, amelyeket korabban csak nagy koltségvetésld produkciok engedhettek meg maguknak. Ez kilonosen a kis- és
kbzépvallalkozasok szamara jelent hatalmas elényt, mivel profi megjelenés( hirdetéseket készithetnek.

/ Negativ hatas: Az eszkozok észszer(itlen haszndlata a "kreativ homogenizalddashoz" és a kozépszer(i, sablonos tartalmak
elszaporodasahoz vezethet. Ha az alkoték megelégszenek azzal, amit az MI "magatdl kidob", az a tartalmak
elszemélytelenedését okozhatja. Fennall a veszélye, hogy gyenge mindségl termékekhez is profi reklam készul, ami a fogyasztok
megtévesztéséhez vezethet. A valddi, emberi érzelmeket és mélyebb kotédést kivaltd "rezgés" sokak szerint hianyzik az MI-
alkotasokbal.




Mire készuljunk? Eredményesség és hatas a kovetkezd években Il.

Eredményesség és hatasgeneralas:

Az Ml-alapu eszk6zok jelent6sen novelik a kampanyok eredményességét. A f6 okok:

/ Gyorsasag és koltséghatékonysag: Egy kampanyotlett6l a megvaldsitasig tartd id6 drasztikusan lerovidil, ami jobb megtérilést
(ROI) eredményez.

/ Személyre szabas: Az MI képes nagy adatbazisok alapjan rendkivil pontosan célozni a hirdetéseket és perszonalizalt lizeneteket
|étrehozni kilonb6z6 célcsoportok szamara. Egy reklambodl akar 20 kilonb6z6 verzid is készilhet, mindegyik mas-mas szegmensre
optimalizalva.

/ Optimalizalas: Az Ml-alapu rendszerek valds id6ben képesek elemezni a kampanyok teljesitményét és automatikusan optimalizalni
a beallitasokat, példaul a kdltségkeretek dinamikus Ujraosztasaval. Ez csokkenti a gyengén teljesité kampanyok élettartamat.




A fogyasztoi észlelés és a hitelesség kérdései a mesterseges intelligencia koraban

/A mesterséges intelligencia (MI) altal generalt reklamtartalmak rohamos térnyerése nem csupan technoldgiai Ujitast jelent, hanem
alapjaiban alakitja at a fogyasztok és a markak kozotti kapcsolat természetét. Az interjukban megszolald szakért6k egyontetlien
hangsulyoztak, hogy az Ml-alapu kreativok nem pusztan kiegészité eszkdzként jelennek meg, hanem egyre inkdbb meghatarozdva valnak
a reklampiac mindennapijaiban.

/ Ez az atalakulas két kulcsfontossagu, egymassal szorosan 6sszefliggd dimenzidban érzékelhetd. Az elsé a fogyasztoi észlelés: vagyis az,
hogy a kozonség miként ismeri fel és milyen attitliddel fogadja az Ml altal készitett tartalmakat. A kezdeti id6szakban sok fogyaszto
kifejezetten szkeptikusan vagy kritikus szemmel tekintett ezekre a megoldasokra, s6t, a gyengébb mindségil vagy konnyen felismerhet6
MI-kreativokat kifejezetten negativan itélték meg. Azonban ahogy a technoldgia mindsége folyamatosan javul és a reklamok egyre
kifinomultabbak, a felismerés kérdése hattérbe szorul és egyre inkabb az elfogadas kerll el6térbe.

/A masodik kulcstényez6 a hitelesség. Egy reklamizenet sikeressége nem kizarélag annak kreativ erején, hanem a forras
megbizhatdsagan is mulik. Ha a fogyaszto azt érzi, hogy a tartalom ,,gépi”, személytelen vagy manipulativ, az a markaba vetett bizalmat is
megingathatja. Ugyanakkor, ha a vallalat transzparensen kommunikalja, hogy MI-t hasznal, és az Gzenetek valdban relevansak, személyre
szabottak, akkor az elfogadottsdg n6 és a hitelesség nem sériil, s6t er6sodhet is. Nem véletlen, hogy az Eurdpai Unid szabalyozasa mar
el6irja az Ml altal generalt tartalmak megjel6lését, ami hosszu tdvon a bizalom fenntartasat szolgalja.

/ E két tényezo — fogyasztoi észlelés és hitelesség — tehat szorosan 6sszefonodva hatarozza meg, hogy egy Mi-re épiilé kampany sikeres
lesz-e, vagy éppen kudarcba fullad.




1. A fogyasztoi észlelés: a kezdeti idegenkedéstdl a teljes elfogadasig

Az, hogy a fogyaszté hogyan viszonyul az Ml altal |étrehozott tartalmakhoz, egy fokozatosan valtozo folyamat, amelynek tobb szakasza figyelheté meg.

A felismerés evolucidja: a nyilvanvalotdl a megkiilonboztethetetlenig

/ Kezdeti fazis és az "emberi arc" problémaja: A technoldgia korai szakaszaban a fogyasztok nemcsak konnyen felismerték, de kifejezetten idegenkedtek is
az MI-tél, kalénosen, ha az emberi format prébalt felvenni. A tapasztalatok szerint az lgyfelek elutasitottak egy olyan megoldast, amelyben egy avatar
beszélt hozzajuk, de gond nélkil hasznaltak ugyanezt a rendszert, amikor az "emberi arc" lekerilt réla. Ez a pszicholdgiai gat azt mutatja, hogy a kezdeti
megitélés erds bizalmatlansagban nyilvanult meg.

/A minoség javulasa és a felismerés nehézsége: A technoldgia rohamos fejl6édésével a generalt tartalmak minésége exponencialisan javult. Mara egy kép,
vided vagy szoveg esetében egy atlagos fogyasztd szamadara nagyon nehéz megadllapitani, hogy azt ember vagy gép hozta-e létre. S6t, a szakért6k szerint
gyakran mar 6k maguk sem tudjak teljes bizonyossaggal megkiilonboztetni a kett6ét. Ez a tény alapjaiban valtoztatja meg az észlelés kérdését: a fokusz a
felismerésrél athelyez6dik a tartalom mindségére.

A "hogyan késziilt?" kérdésének eltlinése

/A mindség feliilirja a modszert: A szakért6k egyetértenek abban, hogy a fogyasztokat hosszu tavon nem az fogja érdekelni, hogy egy tartalmat milyen
technoldgiaval hoztak létre. A dont6 szempont a tartalom értéke lesz: szérakoztatd, hasznos, esztétikailag tetszet6s vagy relevans-e a szdmara. Ha egy
reklam megfelel ezeknek a kritériumoknak, a készités médja masodlagossa, sét, érdektelenné valik.

/A megszokds ereje (habituacio): Ahogy az MI altal generdlt tartalmak a médiakdrnyezet szerves és mindennapos részévé vdlnak, a fogyasztok
hozzaszoknak és természetesnek veszik 6ket. Ez a folyamat csdkkenti a technoldgia Ujdonsagértékét és az azzal kapcsolatos kezdeti gyanakvast, ami végiil
a teljes elfogadashoz vezet.




2. A hitelesség vékony mezsgyéjén: A bizalomépitestdl a kockazatokig

Mig az észlelés technikai kérdés, a hitelesség a bizalomrodl szél. Az interjuk alapjan ez a legkritikusabb pont, amely meghatarozza az Ml-
alapu marketing hosszu tavu sikerét.

/ Nem a felismerés, hanem a bizalom a valodi kérdés: A kdzponti probléma nem az, hogy a fogyaszté felismeri-e az MI-t, hanem az, hogy
bizik-e abban, amit lat. A bizalom egy komplex pszicholdgiai jelenség, amelyet az MI hasznalata egyszerre erdsithet és rombolhat.

/A megtévesztés, mint a hitelesség legnagyobb ellensége: A hitelességet leginkabb a megtévesztés szandéka assa ala.

A szakért6k tobb kockazati tényezbt is kiemeltek:

/ Silany termék profi kontosben: Az egyik legnagyobb veszély, ha egy latvanyos, profi Ml-reklamot egy gyenge mindségd, "gagyi" termék
eladasara hasznalnak. Amikor a fogyaszto csalddik a termékben, a negativ tapasztalatot 6sszekoti a rekldammal, és a jov6ben gyanakvdan
fogad minden hasonldan tokéletesnek tlin6 hirdetést.

/ Deepfake és rejtett hasznalat: Ha egy marka titokban, a fogyaszto tudta nélkil hasznal MI-t, vagy deepfake technoldgiaval él vissza, az a
leleplez6dés pillanataban azonnali és sulyos bizalomvesztést okoz.

/A "poszt-igazsag" kora: Az ellendrizetlen, tomegesen gyartott Ml-tartalmak hozzajarulnak egy olyan médiakdrnyezet kialakulasahoz, ahol
a fogyasztok egyre nehezebben tudjak megkilonbdztetni a tényeket a fikcidtol. Ez altalanosan erodalja a reklamok és a média iranti
bizalmat.




3. A transzparencia, mint a bizalom épitékove

A megtévesztés ellenszere a tudatos és nyilt kommunikacio.

/ Innovacio és Oszinteség: Bar az EU Al Act elGirja a jelolési kotelezettséget, a markak szamara ennél tobbrél van sz6. Ha egy cég proaktivan és
transzparensen kommunikalja, hogy MI-t hasznal, azzal modernnek, innovativnak és &szintének tlinhet. Ez a stratégia nemcsak a jogi kdtelezettségnek tesz
eleget, hanem aktivan épiti is a fogyasztdi bizalmat.

Az emberi tényezd potolhatatlansaga a mély bizalomhoz: Bar az Ml képes a tokéletes latszat megteremtésére, a szakért6k szerint a mély, érzelmi alapu
bizalomhoz tovabbra is elengedhetetlen az emberi tényez6.

/ Az érzelmi "rezgés" hianya: Felmérésiinkben tobb interjualany is megfogalmazta, hogy az Ml-alkotasokbdl hidnyzik az a megfoghatatlan "lélek" vagy
"rezgés", ami az emberi kreativitas sajatja. Egy gép nehezen tudja reprodukalni azokat a kulturdlis és pszicholdgiai finomsagokat, amelyek egy igazan
emlékezetes, érzelmekre haté kampanyt jellemeznek.

/ Pszichologiai alapok: A bizalom és az empatia kialakuldasahoz elengedhetetlen az emberi interakcid, amely aktivalja a tikdérneuronokat. Egy digitalis avatar
vagy egy szintetikus karakter nehezebben valt ki mély kot6dést, mint egy valodi, hds-vér ember.

Osszegzés:

A fogyasztok nyitottak a technoldgiai Ujdonsagokra és értékelik a személyre szabott, min&ségi tartalmakat, fliggetlenil azok eredetétél. Ugyanakkor
rendkivil érzékenyek a megtévesztésre, a manipulativ szandékra és a lélektelen, sablonos megoldasokra.

A jovo sikeres markai azok lesznek, amelyek az MI-t nem az emberi kreativitas helyettesitésére, hanem annak kiterjesztésére és tamogatasara hasznaljak,
hogy valoban értékes és hiteles kapcsolatot épitsenek ki a kozonségiikkel. A technolégia 6nmagdban nem garancia a sikerre; a hitelesség kulcsa tovabbra is
az 6szinteség és az emberi beavatkozas meg6rzése marad.




PROBLEMAK ES SZABALYOZASI
KERDESEK




Problémak és szabalyozasi kérdések

/A mesterséges intelligencia gyors lUtemd elterjedése komoly jogi és etikai dilemmakat hoz felszinre, amelyekkel a
szabalyozas vilagszerte kliizd. Mikozben az Mi-technoldégidk egyre kifinomultabba vélnak és mind szélesebb korben
jelennek meg a reklampiacon, a torvényhozas és a jogérvényesités tempadja sokkal lassabb. E kett6 kozotti eltérés
egyfajta ,szabdlyozasi vakuumot” hoz létre: a technolégia mar a mindennapokban formalja a fogyasztéi magatartast és az
uzleti modelleket, mikdzben a jogalkotas még csak keresi a megfelel6 fogalmi és intézményi kereteket.

/A helyzetet tovabb neheziti, hogy a globalis reklampiac szerepl6i nem egységes jogi kornyezetben miikodnek. Egy
multinacionalis vallalat egyszerre kell, hogy megfeleljen az EU szigord adatvédelmi és transzparencia-el6irasainak,
valamint olyan orszagok szabalyozasanak, ahol az MI-hasznalat kevésbé szabalyozott, vagy éppen teljesen ellendrizetlen.
Ez a szabalyozasi kornyezet nemcsak a vallalatok mikodését neheziti, hanem a fogyasztdi bizalom szempontjabdl is
kockazatot jelent.

/ Mivel a mesterséges intelligencia fejl6dése messze megel6zte a jogalkotas Utemét, az elkovetkez6 évek egyik
legfontosabb feladata az lesz, hogy a szabdlyozas gyorsabban, rugalmasabban és célzottabban reagaljon az Uj
technoldgiai kihivasokra. Ehhez nemcsak uj torvényekre, hanem olyan atfogd szemléletvaltasra is sziikség lesz, amely
figyelembe veszi az Ml tarsadalmi, gazdasagi és etikai hatasait.




Vo 4L [ ]

SzerzOi jogi védelem

Az egyik legvitatottabb kérdés, hogy ki birtokolja az Ml altal generalt tartalmak szerzdi jogait.

/ Probléma: A hagyomanyos szerz8i jog az emberi alkotd tevékenységhez kotédik. Felmeril a kérdés, hogy egy gép altal
alkotott md részesiilhet-e jogvédelemben. Kinek a tulajdona a tartalom: a felhasznaldé, aki a promptot (utasitast) adta; az
MI-modell fejleszt6jéé; vagy esetleg senkié, és kozkincsnek mindsul?

 Jelenlegi allaspont: A legtobb jogrendszer, beleértve az EU-t és az USA-t is, jelenleg nem ismeri el a tisztan Ml altal generalt
mUveket szerzGi jogi védelemre jogosultnak. A védelemhez elengedhetetlen a jelentds emberi kreativ hozzajarulas.

/ Tanitasi adatok: Tovabbi probléma, hogy az MI-modelleket gyakran szerz6i jogvédett anyagokon (képeken, szovegeken)
tanitjak, ami jogdijkoveteléseket vethet fel az eredeti alkotdk részérdl.

 Uj megoldasok: Felmeriiltek olyan Uj jogi koncepcidk, mint az "arc- és hangvédjegy", amely lehetévé tenné, hogy ismert
emberek jogi oltalmat szerezzenek digitalis képmasuk felett.




Etika és felel6sségi korok

Ki a felel8s, ha az Ml hibazik, kart okoz, vagy manipulativ, jogsért6 tartalmat hoz létre?

A felelésségi lanc tisztazasa kulcsfontossagu.

/ FelelGsségi harmas: A felel6sség feloszthato a fejlesztd (aki az eszkozt készitette), a felhasznalo (pl. a reklamigynokség,
aki a tartalmat el6allitotta) és a megrendel6 (aki jovdhagyta a kampanyt) kozott. Jelenleg a joggyakorlat szerint
els6dlegesen az tartozik felel6sséggel, aki a tartalmat el6allitja és kozzéteszi.

/ Manipulativ technikak: Az Al Act kifejezetten tiltja azokat a manipulativ technikakat, amelyek az emberek (kiilonosen a
sérulékeny csoportok, mint a gyerekek és id6sek) kognitiv torzitdsait vagy érzelmi sebezhet6ségét hasznaljak ki
karokozas céljabdl. Azonban a vasarlasra 6sztonzés 6nmagaban nem szamit tiltott manipulacionak, ha az korrekt és
atlathato tajékoztatason alapul.

/ Szakmakhoz kotott szabalyozas: Felmerilt az igény, hogy a szabdlyozott szakmdakhoz (pl. jog, orvostudomany) két6dé
MI-Ggynokok létrehozasat engedélyhez kossék, hogy ne hozhasson létre barki képzettség nélkil "jogi" vagy "orvos"
avatart.




Al Act és GDPR dsszefuiggése

Az Ml-re vonatkozd két legfontosabb eurdpai szabalyozas az Al Act és a GDPR, amelyek szorosan
dsszekapcsolddnak.

/Al Act: Ez a rendelet magukra az MI-rendszerekre vonatkozo keretszabalyozas. Kockazatalapu megkozelitést alkalmaz, és
kiilonb6z6 kotelezettségeket (pl. atlathatdsag, adatszabalyozas, emberi felligyelet) ir el6 a kiilonb6z6 kockdazati szintd
(minimalis, korlatozott, magas, elfogadhatatlan) rendszerekre. A reklamiparban relevans kovetelmény példaul, hogy a
deepfake és mas Ml-generalt tartalmakat egyértelmden jeldlni kell.

/ GDPR: Ez a rendelet a személyes adatok védelmét szabdlyozza. Mivel a reklamipari Ml-rendszerek (pl. profilalkotas,
célzott hirdetések) nagy mennyiségli személyes adatot kezelnek (bongészési el6zmények, vasarlasi szokasok), a GDPR
el6irasai (pl. hozzajarulas kérése, atlathatdsag, célhoz kotottség) tovabbra is teljes mértékben alkalmazanddk rajuk.

 Osszefiiggés: Az Al Act és a GDPR kiegészitik egymast. Az Al Act biztositja az Ml-rendszer biztonsagos és atlathato
muUkodését, mig a GDPR garantalja az ehhez felhasznalt személyes adatok jogszer( kezelését.




JOVOBELI VARAKOZASOK A
MAGYAR REKLAMPIACON




Trendek és el6rejelzések a kovetkezd években

Az interjukban felmértek alapjan a kovetkezd 2-3 évben a mesterséges intelligencia nem csupan egy lesz az eszkdzok
kozul, hanem a reklamipar mikodésének szerves, megkerulhetetlen részévé valik.

1. Vided- és hanggeneralas forradalma:

/ Magas minodségl mozgokép: A vided- és hangelballitas mindsége eléri azt a szintet, hogy megkulonboztethetetlen lesz a
hagyomanyos, forgatassal készlilt anyagoktdl. Ez lehet6vé teszi komplex reklamfilmek és tévés tartalmak gyartasat
drasztikusan alacsonyabb koltségen.

; Teljes produkciok kivaltasa: Az Ml képes lesz akar mozivaszonra szant produkcidkat is |étrehozni, minimalis emberi
beavatkozassal a technikai kivitelezésben.

2. Teljes korid automatizacio és integracio:

/ Rutinszerl hasznalat: Az Ml hasznalata minden munkafolyamatban alapvetévé és megkerilhetetlenné valik, mint ma az
internet vagy az e-mail.

/ Mélyebb rendszerintegracio: Az Ml-eszkozok kozvetlenll kapcsolddnak majd a belsé céges rendszerekhez (CRM,
adatbazisok), lehet6vé téve a belsé adatvagyon még hatékonyabb, automatizalt felhasznalasat.
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Trendek és elGrejelzések a kovetkezd években

3. Hiperperszonalizacio:

; Dinamikus tartalomgyartas: Egyetlen kampanybdl automatikusan tobb darabszammal, teljesen egyedi, az adott
felhasznaldra szabott reklamverzié johet |étre.

4. Uj iizleti modellek és szerepkérok:

; Uj uizleti modellek: Az Gigyndkségeknek at kell gondolniuk az drazasukat és {izleti modelljiiket. Az éradijas elszdmolds helyett
az értékalapu arazas kerilhet el6térbe, ahol a hozzaadott stratégiai és kreativ értéket fizeti meg az lGgyfél. Megjelenhetnek
olyan, szinte teljesen automatizalt, kevés emberi eréforrassal mikodé "Mi-ligynokségek"”, amelyek komoly versenyt
tamasztanak a hagyomanyos szerepl6knek.

/ Emberi szerepkor atalakulasa: A versenyelédny az emberi hozzaadott értékben lesz: a kreativ koncepcidalkotas, a
komplex stratégiai gondolkodas, az lugyfél- és piacismeret, valamint az Ml-eszk6zok intelligens iranyitasa. Az ember
"felugyeld (supervisor)" szerepbe kerul a technolégia felett.

/ A keresés atalakulasa: A hagyomanyos keresémotorok (pl. Google) helyett a felhasznalok egyre inkabb MI-
asszisztenseket fognak hasznalni informacidszerzésre. Ez felértékeli a hiteles, megbizhatdé forrasbdl szarmazo,
markahoz kothet6 tartalmakat, mivel az MI-k ezeket fogjak elbnyben részesiteni a valaszaik generalasakor.




Szervezeti valtozasok I.

Az MI hatékonysagnoveld hatasa elkertlhetetlenil szervezeti valtozasokhoz vezet. A legfontosabb ok-okozati 6sszefliggés, hogy az
MI kivaltja vagy jelent6sen felgyorsitja a repetitiv, alacsony hozzaadott érték( feladatokat, ami kozvetlen hatassal van a

munkaerdigényre.

/ Létszamcsokkenés: Tobb interjualany is megerdsitette, hogy a |étszamok csokkenése valds jelenség. Gyakori gyakorlat, hogy a
tavozo kollégak helyére mar nem vesznek fel Uj embert, mert a feladataikat az Ml és a meglévé csapat at tudja venni.

/ Munkakorok atalakulasa: A hangsuly a manualis végrehajtasrdl a stratégiai tervezésre, a kreativ otletelésre és az Ml-eszk6zok
felGgyeletére (szupervizidjara) helyezédik at. Egy szakembernek a jovében t6bb kilonboz6 feladatot kell ellatnia, kihasznalva az
MI altal biztositott gyorsasagot. A "prompt engineering" (az MI hatékony instrualasa) és a kritikus gondolkodas

kulcskompetenciava valik.

; Képzési igény: A szervezetek felismerték a folyamatos képzés sziikségességét. Rendszeres belsd és kilsé tréningeket szerveznek,
hogy a munkatarsak naprakészek legyenek a legujabb eszkozokkel és médszertanokkal kapcsolatban. Az Ml-eszk6zok ismerete a
toborzas soran mar nem elény, hanem alapelvaras.

A feltoltott interjukivonatok alapjan a mesterséges intelligencia (MI) megoldasoknak szamos elonye és hatranya van a
kreativ szakemberek, médiatervezék és tartalomgyarték munkajaban.




Szervezeti valtozasok Il.

El&nyok

Dramai hatékonysag- és sebességnovekedés:

/ Ildémegtakaritas: Az Ml jelent6sen leroviditi a munkafolyamatokat. Egy rekldamfilm a koncepciétol a kész termékig akdr 2-3 hét alatt elkésziilhet, ami a
hagyomanyos forgatasokhoz képest rendkiviil gyors. A sz6vegirdi munkadrak akar 10-15 percre csokkenhetnek egy-egy feladatnal.

/ Automatizalds: A repetitiv, monoton feladatokat (pl. riportok készitése, adatok feldolgozdsa, forditds, meetingek atiratanak készitése) teljes mértékben
automatizalja, igy a szakemberek a magasabb hozzaadott értékd, stratégiai és kreativ feladatokra koncentralhatnak.

Koltségcsokkentés és a mindség demokratizalasa:

/ Alacsonyabb produkcios koltségek: Az MI kivdltja a draga forgatdsi napokat, a stdbot (sminkes, statisztak, diszlettervezd), a helyszinbérlést és a technikai
eszkozoket, ami a produkcids koltségek drasztikus csokkenéséhez vezet.

/ Elérhetd mindség: Olyan vizudlis min&ség és latvanyvilag valik elérhet6vé, amely korabban csak a legnagyobb koltségvetés( markak szamara volt megfizethetd.
Ez lehet6vé teszi a kis- és kdzépvallalkozasok szamara is, hogy professzionalis reklamanyagokat hozzanak létre.

Kreativ és Stratégiai Tamogatas:

/ Uj kreativ lehetéségek: Az Ml olyan vizualis 6tleteket és megolddsokat képes generdlni, amelyek klasszikus mddszerekkel kivitelezhetetlenek vagy rendkiviil
dragak lennének.

/ Gyors kutatas és otletelés: Pillanatok alatt képes atfogd stratégiai kutatasokat, versenytarselemzéseket és otletgyljteményeket késziteni, ami felgyorsitja a
kampanytervezés kezdeti szakaszat.

/ Személyre szabas (Perszonalizacid): Lehet6vé teszi, hogy egyetlen kampdanybdl rengeteg kilonboz8, célcsoportokra szabott verzid késziljon, novelve a
hirdetések relevancidjat és hatékonysagat.




Szervezeti valtozasok Ill.

Hatranyok és kockazatok

Mindségi és kreativ kockazatok:

/

/

Kreativ homogenizalodas: Ha a szakemberek kritikatlanul, 6tletelés nélkiil hasznaljak az MI-t, az sablonos, Iélektelen és egymadsra nagyon hasonlité tartalmakat
eredményezhet, amibdl hianyzik az egyedi, emberi "rezgés".

A mindség romlasa: Az olcsd és gyors tartalomgyartas lehet6sége a mindségi kompromisszumok iranyaba tolhatja a piacot, ahol a mennyiség feliilirja a
mindséget.

Fogyasztdi megtévesztés: Fennall a veszélye, hogy silany minéségli termékekhez is profi, a valésdgot megszépit6 rekldmok készilnek, ami rombolja a fogyasztdi
bizalmat.

Jogi, etikai és biztonsagi problémak:

/

SzerzG6i jogi bizonytalansag: Nem tisztazott, ki birtokolja az Ml altal generdlt tartalmak jogait, és problémat jelent, hogy a modelleket gyakran jogvédett
anyagokon tanitjak.

FelelGsségi kérdések: Ki a felel6s, ha az Ml hibds, sért6 vagy jogsért6 tartalmat hoz létre? A felelGsségi lanc (fejleszt6-felhasznald-megrendeld) tisztazasa
elengedhetetlen.

Adatbiztonsag: A céges és lgyféladatok feltoltése nem biztonsagos Ml platformokra komoly adatvédelmi kockazatot jelent.

Pontatlansag ("Hallucinacié"): Az Ml magabiztosan dllithat valétlansdgokat, ezért a generdlt tartalmakat (kiléndsen a tényadatokat) minden esetben embernek
kell ellenériznie.




Koszonjiik a figyelmet!
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