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TARTALOM

e Digitalis Mérés Technoldégiaja

* Analdg Foldi Lekapcsolas és Mérés
* Platformvaltok

e Platformok és Nézettség

* Képernyo Tenyek

e Kitekintés
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DIGITALIS MERES TECHNOLOGIAJA

Az 6sszes panel haztartasban UNITAM digitalis
mUszer van, amely hangalapon azonositja a
csatornakat

g

Valamennyi platformot képes mérni




ANALOG FOLDI VETEL LEKAPCSOLASA

A lekapcsolas Utemezése:

1. lépcso: 2013. julius 31.

Mi tortént eddig?

Hogyan kovetjiuk a folyamatot a
nézettségmeres szempontjabol?

Milyen hatasa volt eddig az analog foldi
vétel lekapcsolasanak?
2. lépcso: 2013. oktober 31.
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Hogyan kdvetjuk a folyamatot a
nézettségmeres szempontjabol?
Modszertani valtozas




LEKAPCSOLAS ES MERES

2013 2013 2014
majus szeptember februar

- a panel méretének id6leges novelése, valtozasok -a panel kontroll és a sulyozas frissitése
- panel kontrollbdl és a sulyozashdl becslése az - a vételi mad visszatétele
kikertl a vételi mad aktualis panelbdl

Rekrutald felmérések a valtozas monitorozasara februarban, majusban és szeptemberben

Eves alapozd felmérés inditasa a masodik lekapcsolasi hulldam utan
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ANALOG FOLDI VETEL LEKAPCSOLASA
. UTEM



ANALOG FOLDI VETELLEL RENDELKEZOK PROFILJA
A LEKAPCSOLAS ELOTT

50% 1 tagu
30% 70+ éves
35% 18-49 éves
58% legfeljebb 8 altalanos
Fékeres6

43% Alfold
50% kozseég

84% nincs

internet
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PLATFORMVALTOK PROFILJA A PANELBAN

végzettsége PR

, P,Pﬁ " ?nax Sg fébevasarlo

(vasarloerd o 60 év folotti
legalsé 30%) altalanos

nem aktiv
kereso

1 tagu
haztartas
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MILYEN PLATFORMRA VALTOTTAK?

Vételi modot valtok 2013.06.02 - 09.01 kozott a Nielsen Kozonségmeres paneljeben

6%

6% analdg kabelre

10% o) et , e
10% digitalis parabolara (3 nagy szolgaltato)
(»)
84 1% 19 1pTV-re

hazlartas £83% 5 -  83% digitalis foldire

A valté haztartasok

szocialis l 29%-a kapott szocialis tamogatast,

0 . 77 77 4
nerds — 71% 6ner6bé| valtott.
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HAZAI TAPASZTALATOK

A lakossag kivart és kivar

A haztartasok a 6 tevékeszulék veteli modjat atallitottak

A tobbség az ingyenes digitalis foldi platformot valasztotta

Az Uj technoldgiak kezelésének megismerése folyamatban

15



NEMZETKOZI TAPASZTALATOK

A teljes tévenézeési idére atmenetileg hatassal van a
lekapcsolas, de orszagonkeént eltért, hogy noveli vagy
csOkkenti.

A teljes tévénézeési id6 célcsoportonkeént (platformonként,
korcsoportonkeént, stb.) mas-mas iranyban valtozhat.

Mas orszagokban is kivartak a platformvaltassal €s csupan
1-2 %-a haztartasoknak maradt vételi mod nélkul a
lekapcsolas utan egy-két honappal.

Vezetd csatornak részesedése a nézési idobdl csokkent. Ez
hatassal volt a reklampiaci részesedésekre is.

No6tt a nézési idd fragmentacioja.

16
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VETELI MOD MEGOSZLASA

4+ éves személyek , 2:00-25:59

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

2013. januar

2013. szeptember 2-15.

B Analog foldi vagy
egyedi parabolais

Digitalis foldi

B Analdg kabel

m Szolgaltatdi

digitalis parabola

m Digitalis kabel

HIPTV
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NEZESI IDO MEGOSZLASA

4+ éves személyek , 2:00-25:59

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

2013. januar

Tévénézésiid6: 324 perc/nap/fé

2013. szeptember 2-15.

Tévénézésiids: 260 perc/nap/fé

. JY%s |

B Analdg foldi vagy
egyedi parabolais

Digitalis foldi

B Analdg kabel

m Szolgaltatdi
digitalis parabola

m Digitalis kabel

HIPTV
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FOGHATO ES NEZETT CSATORNAK SZAMA

2013. szeptember

. Magyar nyelvi TV csatorndk szama: @
. Referenciajel ° magyar nyelvd csatornarol

«  Atlagosan foghatd magyar nyelv(i csatornak szdma (2013.09.15-én):

. a panelbenze

sokcsatornas (= el6fizetéssel rendelkez8) panelhaztartasokban:

20



FOGHATO ES NEZETT CSATORNAK SZAMA

2013. szeptember

Haztartasok szamanak aranya a
foghatd csatornak szama szerint
(13.09.01)

Nézett magyar nyelvi{ csatornak atlaga™

* a panelhdaztartasokban: 6
' * sokcsatornas panelhaztartasokban: @
n

(*azon személyek kdérében, akik 2013.09.01.-09.14 koz6tt

legalabb 30 percet néztek tévét)

H1l-7 m38-30 m31-54 m55-69 m/0+

21
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KOZONSEGARANY ALAKULASA

(%)

Célcsoport: Foldi vagy egyéni miiholdas
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2012
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A NAPI TEVENEZESI IDO ALAKULASA (NAP/PERC/FO)

Csatornacsoportonként. Id6sav: 02:00-25:59, id8szak: 2012 és 2013 szeptemberei

Teljes lakossag 18-49 évesek

350
300
250
200
150
100

50

2012 2013 2012 2013

K6zszolgalat Total TV
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CSATORNACSOPORT PREFERENCIAK
PLATFORMONKENT (SHARE 2013. 36. HET)

Foldi vagy Digitalis Digitalis
egyedi kAa nba(:regs_) miholdas kabel vagy
miiholdas elé6fizetéssel IPTV

Alt. szérak. 18,5 21,5 18,9
Eletmdd 0,0 2,7 2,7 2,7
Film 1,7 9,0 9,6 9,4
Gyerek 0,4 4,9 6,5 5,8
Hir 1,0 6,3 3,2 4,4
Ismeretter;j. 0,5 5,7 4,2 6,8
Kozszolgalat 35,5 15,5 12,1 11,4
Orsz. ker. 52,4 27,7 26,9 22,3
Sport 0,2 2,3 1,9 2,8
Zene 0,2 2,7 3,6 2,5

Egyéb 6,5 4,6 7,7 13,0




CSATORNACSOPORT PREFERENCIAK
PLATFORMONKENT

Az ,orszagos kereskedelmi” minden platformon vezet

A ,kOzszolgalati” a legjobb pozicidjat a foldi platformokon
tartja

A foldi platformok kivételével masodik helyen az ,altalanos
szoOrakoztatd” csatornacsoport

A legtoredezettebb a nézés a ,digitalis kabel és IPTV”
platformon

26
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MILYEN KESZULEKEN TEVEZUNK? (TECHNOLOGIA)

16 : 9 -es képaranyra alkalmas
LCD/Plazma/LED

HD-re alkalmas

MPEG4-es tunert tartalmaz

94 cm vagy nagyobb képatmérdé

Internetkapcsolatos TV
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TEVENEZEST NOVELO FAKTOROK

Technologia: digitalis atallas, tobb TV keszulek, HDTV

Sikerfilmek, hazai gyartasu musorok, tehetségkutatok

Tobb csatorna, csatornanként novekedd technikai
lefedettseg

Nézési lehetdségek kiterjedése (TSV, VOD, Catch-up)

Gazdasagi recesszio

29
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FELVETELRE ALKALMAS ESZKOZZEL RENDELKEZOK

Panelbeli, sulyozatlan, haztartasi adat

o 35%

35%

30%

25%

25%

20%

15%

10%

5%

. ]
N\N\)S o OBE?\

ebbdl felvételre alkalmas TV vagy STB
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(PLAYBACK) NEZETT IDO

2013. majus 6 - junius 2., teljes nap

CELCSOPORT LIVE PERC PLAYBACK PERC PLAYBACK %
264 2.9

TELJES NEPESSEG 1.1%

4-17 176 3.7 2.1%

18-49 225 3.7 1.6%

50+ 343 1.6 0.5%

Forras: Nielsen K6zonségmérés
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TOP 15 CELCSOPORT PLAYBACK% SZERINT

2013. majus 6 - junius 2., teljes nap

TOP 15 CSOPORT PLAYBACK %

Felvételre alkalmas eszkoz: merevlemezes beltéri egység/TV készilék 9.4%
Vételi platform: Digitalis kabel/IPTV 4.1%
Korcsoport: 18-24 évesek 3.0%
Hasznal mobilt internetes keresésre, internetes videdtartalmak megtekintésére 2.9%
Koltott mozira az elmult 2 hdnapban 2.9%
Haszndl mobil eszkozt (is) otthoni internetezésre 2.7%
Van 3-6 éves gyerek a csaladban 2.6%
Szokott internetrdl let6ltott filmeket, kilfoldi sorozatokat nézni 2.6%
ESOMAR ,A” 2.6%
Csalad gyermekkel, a legfiatalabb gyermek 13-17 éves 2.6%
Foglalkozas: vezetd, onallé 2.6%
Korcsoport: 13-17 évesek 2.5%
Iskolai végzettség: felséfoku 2.4%
Foglalkozas: tanuld 2.4%
Koltott szinhdzra az elmult 2 hénapban 2.4%

Forras: Nielsen K6zonségmérés
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JELEN ES MIT HOZ A JOVO?



o Platformok
B/ és halozatok -
| '\-I

j. Tartalmak és TV, radio, sajto, zene, video, jatékok,
i
’l‘

ﬁ?ﬁ- alkalmazasok koOzoOsségi oldalak, online kereskedelem, stb.
X S
b

g

35



Televizios csatornak
és tartalmak = <«

Keresok «—

Video tartalmak <«

/

Kozosség



KITEKINTES KULFOLDRE: USA (HASZNALOK ES NEZOK)

Hasznal
(TV-t, PC-t, mobilt)

e

-

-

Videonézési ido

(hénap/fé) 156:24 7:43 5:23

o
e
s

T

=

e

=

S
2%

&‘z.‘,-

SSasees presss

s

A tablagép tulajdonosok 35%-a, az okos telefon tulajdonosok 23%-a
keres informaciot masodik képernyén az éppen nézett misorrol.

Forras: Nielsen Cross Platform Report 2012 Q4 és Mediametrie: One TV Year in the World 2012
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MI VARHATO A KOVETKEZO NEHANY EVBEN?

Individualizalodik a tévézes (TSV-ben szintén), ami
osszeflugg az interaktiv szolgaltatasok fejlédésével is

A televizidos és az online reklamértékesitési modellek
kozelednek egymashoz

JelentOsse valik a tobb keperny6s reklamértékesites, mert a
hirdetok is tobb képernyds megoldasban gondolkodnak

N6 a kozosségi média szerepe mind a tartalmak mind a
termék megismerése szempontjabal
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MIT JELENT EZ SZAMUNKRA?

A teljes nezesi elményt kell értékelni

A hirdetéseket és azok vasarlasat is ennek megfelel6en kell
optimalizalni

Ha egy fogyasztonak rendelkezésére all az eszkoz, azt
hasznalni is fogja: a fogyasztot kell a kozéppontba helyezni

A fiatalok sokkal konnyebben alkalmazkodnak és fogadjak
be az uj kornyezetet és/vagy eszkozoket

A tévézeés elménye nem csak tovabbi eszkozokre, de idében
is kiterjed
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A KOZONSEGMERES JOVOIE
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